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前言

　　随着社会经济文化的发展，人类生活水准的提高，大众对媒介越来越接近，越来越依赖，媒介作
为社会建构中的重要组成部分，是文化传播的重要平台。
　　对女性群体的调研显示，绝大部分的女性认为传媒在自己的生活中有重要位置。
据调研．中国女性中每天花在电视传媒上的时间超过一个小时的占80％以上，大众传媒已成为女性生
活中不可或缺的重要部分，所以媒介传播与女性之间存在着种种不可割舍的联系，媒介的传播对女性
的生活与发展产生着深刻的影响。
　　在全世界范围内，女性仍处于较低地位，在与媒介的关系中，女性也仍然处于相对弱势地位。
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内容概要

　　《镜像与她者：加拿大媒介与女性》借鉴世界通行的定性与定量研究方法，使用女性主义理论和
媒介理论的研究范式，从宏观角度介绍加拿大媒介与女性的理论、制度与实践，对加拿大的女性媒介
从业人员、加拿大的女性媒介及媒介中的女性形象进行了研究和批判。
从历史和现实的角度，探讨了加拿大媒介与女性发展之间的关系。
适读对象：新闻传播专业研究人员、师生、媒介管理部门人员．媒介爱好者。
尤其是关注加拿大媒介和女性的教学和研究人员。
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作者简介

　　蔡帼芬，女。
中国传媒大学教授，博士生导师。
中国加拿大研究会理事、学术委员，中国新闻教育学会理事。
1966年毕业于北京外国语学院（现北京外国语大学）英文系。
20世纪70年代在北京电视台（现中央电视台）任新闻部国际组翻译和记者。
20世纪90年代起先后任北京广播学院（现中国传媒大学）外语系副主任、主任，国际传播学院院长。
主要论著有：《加拿大媒介与文化》、《加拿大的广播电视》、《国际传播与对外宣传》、《国际新
闻与跨文化传播》、《全球化视野中的国际传播》等，主要译著有《哈默传》、《针眼》和译制片《
豪门恩怨》。
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书籍目录

第一篇 加拿大媒介与女性的理论与制度第一章 加拿大媒介与女性主义理论第一节 加拿大女性主义理
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拿大媒介制度与女性第三章 加拿大媒介发展与女性解放第一节 加拿大媒介符号的过去与现在：从男
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章 加拿大媒介中的女性第一节 早期加拿大媒介中的女性从业人员第二节 加拿大女性新闻从业人员的
现状第二章 行走在不同的社会角色间第一节 女性与社会角色第二节 加拿大媒介女性：行走在不同社
会角色间第三节 培养女性主体意识更好扮演社会角色第三章 是“我”选择了职业，还是职业选择了
“我”第一节 加拿大媒介女性的职业选择第一节 加拿大媒介女性的职业视角第三节 加拿大媒介女性
对传媒实践的贡献第四章 加拿大媒介女性的发展及其影响第一节 加拿大媒介女性职业发展第二节 加
拿大国际新闻界的媒介女性第三篇 加拿大媒体中的女性形象第一章 加拿大电影中的女性形象第一节 
由票房代表作看女性形象的普遍呈现第二节 女性电影中的女性形象第三节 纪录片中的女性形象第二
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性形象第三章 加拿大广播电视中的女性形象第一节 广播电视新闻节目第二节 广播电视剧第三节 广播
电视商业广告第四篇 加拿大女性媒介第一章 加拿大女性小说第一节 加拿大小说与加拿大女性小说概
述第二节 加拿大女性作家?作品?分类第三节 加拿大女性作家作品的个案分析第二章 加拿大女性报刊第
一节 加拿大女性报纸第二节 加拿大女性杂志第三章 加拿大女性电影、广播与网络第一节 加拿大女性
电影的历史发展第二节 加拿大著名女性导演及其作品第三节 加拿大女性电影的个案分析第四节 加拿
大女性广播与女性网络
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章节摘录

　　一、女性角色　　纵观加拿大电视商业广告，尽管自20世纪70年代起女性思潮兴起，电视广告中
的性别角色定型并没有明显减弱。
无论是多伦多女性媒介委员会在1973年对电视商业广告研究还是CRTC对1984和1988年广播电视商业广
告性别角色的分析都发现，在英语电视广告中．男性角色和画外音占绝大多数。
电视节目中的许多性别差异同样出现在电视广告中，表现在出现比例（男性更多），年龄失衡（很少
有女性大于35岁），女性与家务和家庭联系在一起等等。
这种倾向具有长久的持续性，虽然在近年来有一些改变。
　　根据CRTC（1990）报告，电视广告中女性角色占4l％，而广播广告中比例仅为24％。
女性角色最经常出现在非食品包装类的产品（如清洁剂、塑料袋）广告中，比例达67％，在健康和美
容广告中，女性占56％。
在另一方面，发表政治言论的广告中仅有18％为女性（当联邦选举正在进行时），汽车生产商的广告
中仅有20％的女性。
　　女性相对来说较少出现在高价产品（高于1000美元）的广告中。
在英语电视中，％的女性和18％的男性角色出现在高价产品广告中。
在法语节目中6％的女性和13％的男性角色出现在同类产品中。
　　广告角色主要分为两大类：一类是使用某种产品的“消费者”。
另一类是推销员、名人和背景人物、和其他赞同使用该产品的人士。
注意后者才是权威的代表者。
与男性比较，女性通常作为消费者而不是推销者或名人出现。
在英语广告中，50％的女性和26％的男性被描绘为消费者，50％的女性和74％的男性被描绘为推销员
／名人。
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