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内容概要

本书首次探讨了张爱玲作品中的广告和张爱玲广告式的文学活动和创作理论，从广告这一经济一文化
现象揭示张爱玲创作的文学意味和市场意识，借助于形象的文学文本解读实际存在过的广告图景，发
掘了一个逝去时代的广告留影。
    本书综合运用多学科的研究方法，以张爱玲作为一个个案，分析张爱玲创作介入中国现代广告的方
式，剖析现代作家与广告这一经济一文化现象之间同存在、共发展的交互关系，明确了现代作家在现
代中国广告发展中所作出的贡献和现代中国广告在现代作家成长过程中所发挥的作用，肯定了现代作
家与现代中国广告的密切关系。
题材新颖，资料翔实，视野开阔，观点明确，论证严密。
对广告学研究和中国现代文学研究都具有启示意义。
    适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，广告从业人员及爱好者。
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作者简介

　　孙文清，湖南永州人。
浙江林学院人文学院新闻传播系主任。
副教授，硕士生导师。
浙江省新世纪151人才工程第三层次培养人员、中国广告协会学术委员会委员、中国市场学会文化创意
产业专家委员会委员。
研究领域涉及新闻与传播学、中国文学、管理学。
主要研究方向为广告学、文化产业、企业文化、市场营销研究。
主持完成省厅级科研课题8项，出版专著1部、参编著作6部，在核心期刊发表论文50多篇。
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章节摘录

二是为探索新型的广告史料研究文本提供启示。
对广告史料研究的文本，人们依据的往往是显形的纯广告文本，而存在于其他艺术形式中的隐性广告
文本常常被人们所忽视。
事实上，其他艺术形式中的隐性广告文本也是当时的广告文本在艺术作品中的再现，但当它们以艺术
的一种形式表现出来时，它们不仅具有艺术的意味，也具有广告文本的本质特征。
文学产生后，很快就把广告作为了自己的描写对象，古今中外，涉及广告活动的文人及文学作品不计
其数。
文学在塑造自己的品格的同时，也一直在理解、描绘着广告。
广告学是一门年轻的学科，在中国只有数十年的历史，无论是理论的建构还是史料的挖掘与整理，尚
处于初级阶段。
尤其是史料的保存，由于年代久远、人们对广告的先天偏见及载体收藏不便等诸多原因，致使许多鲜
活的广告作品遗失。
“由于中国封建社会长期推行‘重农抑商’的政策，广告文化自然很难进入正史，这就需要我们在前
人的方志、笔记、野史、诗词、绘画、小说中去挖掘，去寻珍”②。
即便是到了近现代，由于人们仅仅是把广告作为商业推销的一种手段，对广告文献的保存仍然失却史
书留存。
因此，文学作品中存留的广告是一笔弥足珍贵的广告史料。
张爱玲一生的创作，始终以上海为描写中心。
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编辑推荐

《广告张爱玲:一个作家成长的市场经验》：中国现代文学丛书。
《广告张爱玲:一个作家成长的市场经验》题材新颖，资料翔实，视野开阔，观点明确，论证严密。
对广告学研究和中国现代文学研究都具有启示意义。
《广告张爱玲:一个作家成长的市场经验》适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，广告从业人员及
爱好者。
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