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前言

　　我对出版这套《欧洲新闻与传播学名著译丛》深表赞赏和支持。
　　我在中国担任欧盟大使已四年有余，我发现，虽然欧洲越来越了解中国，中国也越来越了解欧洲
，但遗憾的是，这种相互了解还仅仅局限于政府和外交层面以及商贸领域，在教育和研究领域这种相
互了解仍嫌不足。
　　当然，我们取得的成果是显著的！
但这尚无法满足中国与欧盟希望建立的战略合作伙伴关系的需要。
我认为，应该让中国人民和欧洲人民都参与到中欧战略合作伙伴关系的建设中来，相关的前提是，中
国和欧洲相互了解并理解各自的社会运行模式。
　　在欧洲，如同在所有先进的民主国家，报刊和其他媒介通过影响公众舆论，在政治生活中发挥着
举足轻重的作用，并通过这种方式来影响其他权力机构，如行政机构、立法机构甚至司法机构。
因此，认识欧洲传媒的运行模式将有利于更好地理解复杂的欧洲社会。
　　在欧洲各国，由于没有新闻审查制度，并且由于表达自由是一种基本的价值观，所以新闻媒体是
自由的。
但这并不意味在这个充满竞争的世界上，欧洲的新闻媒体就可以完全摆脱各种权力机构的影响及商业
利益的掣肘。
　　因此，这套《欧洲新闻与传播学名著译丛》的出版是值得举荐和鼓励的。
　　我热切希望这套丛书有助于更多的中国读者深入了解欧洲传媒及其运行特点。
　　这也是了解欧洲本身的好方法。
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内容概要

本书接下来的理论部分是系统研究的必然要求：我们相信，基于所选对象的特性（其结果将会影响制
作和传播的过程），对媒体的经济分析至少有三方面需要特别关注：    第一，不同媒体之间的经济联
系。
过去每一种传媒活动（报纸、电影、录制音乐）都是自主发展的，各自与外部行业及同类行业的联系
很少，因此在分析研究过程中各媒体之间的联系常常被忽略，直到如今行业交叉（如电影业和电视业
）和行业竞争（如印刷出版业和电视业）变得十分明显后才引起人们的注意。
我们所进行的分析研究是为了说明各种媒体之间具有的系统统一性，它们有共同的战略和行动目标。
    第二，旨在说明传媒业和其他信息制作的传播行业之间的关系。
从体系角度分析，传媒业不是一个孤立发展的行业，它与其他领域、其他行业（从体育活动到广告推
销，从商品推销到硬件行业）有着广泛的联系（相互交流、彼此影响、互相依赖）。
明确这些联系对传媒活动的影响，用固定的标准为传媒行业划定分隔线，是定义大众传媒范围以及明
确传媒业在知识经济中所发挥的作用的必要条件。
    第三，着重说明意大利传媒业与其他国家传媒业之间的关系。
尤其是近几年，意大利传媒业的发展与欧洲传媒业紧密联系并从欧洲传媒业的发展中获得启发、取得
联合、得到促进。
在整个欧洲大陆范围内比较传媒业的发展趋势，是把握引导传媒经济发展的重要因素的有利工具。
    基于上述几个方面，本书分为这样几个部分：第一部分阐述传媒业的定义和行业体系：划分知识经
济的层次并确定传媒业的定位，阐述面向大众的传媒系统以及组成它的各项传媒活动（第一章）；
以1986年至1997年这12年间的一系列数据为基础阐释传媒业的经济规模（第二章）；最后，分析市场
（包括广告业）作为最重要的运营者，对各种传媒活动的职能及其在众多媒体活动的横向市场上发挥
的积极作用进行阐释（第三章）。
第二部分着重介绍视听行业的主要组成成分：电视业（第四章）；以各种形式出现的电影业（第五章
）；录制音乐（第六章）；最后，以分析家庭在视听力方面的消费作为这一部分的总结（第七章）。
第三部分对出版业的主要组成部分进行研究：报纸（第八章）；书籍和电子出版物（第九章）。
总结部分：集中反映一体化时代传媒业的消费和收益发展前景。
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章节摘录

　　另外还有值得强调的第二个特点：意大利四大运营商的经济规模相差不大（排序依次为：Rai
、Mediaset、Telepid、Tmc），但其中至少有三个或是处于长期的被动局面（Telepiu、Tmc），或是刚
刚走出一段长时间的艰难环境，仍背着一屁股债（Rai）。
唯有Mediaset显示出不仅稳定而且强大的实力（它极大地推动了意大利证交所的行情，并成功地把其
电视业务彻底从Fininvest集团中分离出来）。
　　其实，无论是Telepid和Tmc的消极结果，还是Mediaset的积极成果，都是和市场的架构条件所关联
的，而且实际上，非常容易预测：Telepi讧遇到的困难是，在一个免费供给极大丰富的市场上，付费
电视根本无法立足（其他自身的战略失误请见4.10）；Tmc的失误则在于没有准备好足够应对两大对
手的必要资源（信号覆盖率不足，体育赛事转播权的购买、影视剧作品的片库准备都不够）；而在另
一方，Mediaset差不多已经巩固了自己所占的重要位置，在资源优化、追求长久利润的管理辅助下，
目标直指最容易激活的广告市场。
　　不过需要着重解释的一点，是意大利国家广播电视公司所承受的开始消极、而后又难以保持平衡
的结果。
公立电视机构收入的50％，是由意大利的转播商完成的。
在危机年份，其消极结果导致了电视系统所有账面的失衡（且不说长期的赤字曲线所带来的消极影响
，但从地方播出机构经常污点斑斑或含糊不清的预算上，人们就可以推断出来）。
何以一个比其他任何一家运营者都多出一份纯收入的市场领袖，在账面上却如此虚弱？
它的经营结果，为什么会和它的直接竞争者，一个没有电视收看费可收的机构，有着如此明显的差距
，以至于收入比对方少大约20 %呢？
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编辑推荐

　　这是一本全面概述意大利传媒体制的专著，以资料和数字为基础，研究探讨了意大利传媒业的整
体体制及其各个产业，为读者提供了一个了解意大利传媒的机会。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<创意工厂>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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