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前言

　　任何教材都是关于知识的认识和理解。
不同的认识会有不同的知识体现，不同的理解也会有不同的知识追求。
我们尝试编纂应用型本科系列教材，概括起来主要基于这样几点考虑和探索：教材是一幅知识的蓝图
，它标明知识的走向、知识的关系和知识的系统。
然而，我们所强调的则是对知识走向的创新，知识关系的重构和知识系统的再建。
　　教材不该是对知识的按图索骥，而应该是对知识变化过程的引领。
没有变化的知识不是真知识，不能运用的知识不是活知识。
知识的生命在于知识的重组、知识的再生和知识的生产。
知识是一个过程，了解和获得知识的真正目的，是掌握和运用知识。
　　教材要交给学生学什么，还要告诉学生什么如何学，更要指导学生什么如何应用。
这里的应用不是指如何操作，而是指对基础知识和专业知识的巧妙融合和灵活处理。
应用不是指做什么，而是指利用什么做什么。
利用得好坏就是应用的方法。
传授知识的方法是形式也是内容，根据对象选择内容，更应根据对象设定方法。
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内容概要

在这个媒体形式与视觉传达设计不断更新的时代，媒体作为视觉传达设计最终呈现给消费者的平台，
其应用特点与视觉传达设计能否实现有机的结合，直接决定了广告的效用能否实现最大化。
    相信对于众多正在从事和有志于从事设计工作的读者，本书为了解媒体的应用特点与视觉传达设计
的有效结合，提供了一个全新的认知角度。
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章节摘录

　　理解、反思、探究　　无论是现在的电影还是电视作品，都有一种日益流俗的倾向。
我们并不反对影视要做得有娱乐性，一定要让你所传达的目标群体喜欢看你的视觉表现，才能够谈到
其他。
否则，一切都是空谈。
“你无法向一个不听你讲话的人推销，”比尔·伯恩巴克这样告诫他的创作人员。
而现实中，我们的影视广告创作者在创意前后往往都忽略了要让目标消费群体喜欢看、愿意看这一规
则。
影视媒体是最受人喜欢的、渗透力最强的、占用人们时间最多的媒体。
人们对于影视媒体的期待除了娱乐，还是娱乐。
如果不符合这一要求，人们就不会去观看和欣赏。
电视广告要增强娱乐性，而不是板着脸孔进行说教，但也不要从这里通往另一个极端：为娱乐而娱乐
。
如图组4－11中，选美小姐们穿着比基尼款款登场，霓虹闪烁，主持人不断地调动着观众的情绪。
其娱乐性发挥得淋漓尽致！
也许每个人看到这里都会认为这是关于选美或者美容方面的广告。
就在主持人宣布冠军得主，冠军小姐激动地登场发表感言时，一捆报纸突然迎面击中她的头部，标版
打出“对反对浮华作出的一点贡献”。
看到这里我们才明白，如果这则广告演示的是选美或者美容方面，而不是报纸的个性的话，选美的热
烈场面和气氛就是纯粹的娱乐和毫无意义的空洞的说教。
而报纸的形象宣传片则需要在具有很高的娱乐性的同时，确保信息传达的清晰、震撼。
因此我们要把握住一点：影视媒体视觉传达不能提供没有吸引力的信息，但娱乐也不是影视媒体视觉
传达的最终目的。
　　一些媒体只为了满足娱乐性而去追求美轮美奂的视觉效果，以至于我们现在看一些视觉表现会感
觉它们过于完美而显得虚假，这样必然会造成品牌同受众的距离感。
现实当中的人物不可能个个都长得和明星一样，他们的领带、衬衣也不会永远笔挺得可以用来切西红
柿。
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