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前言

　　“传播心理研究丛书”终于出版了。
在我国内地每年如雨后春笋般涌现的各种书中，至少到目前为止，以传播心理研究命名的丛书大概这
是第一套。
　　这套丛书的产生不是偶然的。
　　从宏观看，如果没有改革开放，没有国家的科学政策、社会体制、意识形态等文化因素的影响，
我国的心理科学就不可能从伪科学的桎梏中解放出来，在中断了十年的教学、科研之后又获得新生。
同样，如果没有改革开放、解放思想的社会背景，传播学也不可能从西方被引进到中国并迅速发展成
为一门显学。
据此可以断言，作为心理学和传播学的交叉学科——传播心理学也不可能在我国的学科领域里有其立
锥之地。
　　从中观看，如果没有中国传媒大学（原北京广播学院）校领导班子强烈的创新意识和与时俱进的
精神，使学校在1995年就开始招收新闻心理学（1997年改为传播心理学）的硕士研究生.继而又于2003
年招收传播心理学的博士研究生，2001年学校领导又批准成立传播心理研究所，就不可能完成传播心
理学教学、科研的体制化（即在学科建设、人员配备、资金保障等方面得到落实），也就不可能为在
中国传媒大学培养传播心理方向的专门人才提供必要的条件。
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内容概要

短信传播已成为中国最重要的传播现象之一，不仅是人们获取信息的重要手段，而且业已创造出一种
新型的沟通方式——手机短信人际传播。
区别于现实互动，短信交往给使用者带来了全新体验，并对传统人际传播产生着深远影响。
 　　本书从传播心理学视角，阐述在手机短信人际传播所具备的媒介特质基础上，个体如何利用其进
行自我表露，开展人际交流：以及在这个过程当中，中国人的集体文化心理如何发挥潜移默化的作用
。
同时探讨通过短信传播建构的新型人际关系呈现出怎样的特点，并用事实证明，它对传统人际交往产
生了哪些负面影响。
　　适读对象：新闻传播专业研究人员、师生媒介管理部门人员，媒介爱好者。
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际交往有利于印象管理　　四、构建短信人际关系中印象管理的特殊性　第三节 构建短信人际关系中
自我表露的效果：对现实人际关系的影响　　一、一般人群　　二、特殊群体第四章 文化心理　手机
短信人际关系构建的集体心理特征　第一节 民族文化心理的显性表征　　行为特点对短信人际关系的
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人际交往的新旧文化冲突第五章 手机短信人际传播构筑的新型短信人际关系第六章 手机短信人际传
播中的负面效应结语：观点总结及研究的局限参考文献后记
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章节摘录

　　刘伟的《手机短信的六种媒体优势》一文，将手机短信作为一种新兴的介入新闻传播领域的势力
，在与传统媒体做细致的对比之后，分析其媒体优势：短信集合了纸媒体的书写、可存储以及互联网
交互的优点，还拥有无线传播的独特优势——移动、即时。
短信将各种媒体的优势高度融合，并通过网络进行了延伸，是一种融合了人际传播和大众传播优势的
新媒体。
　　（3）短信传播的负面社会影响及监管　　这一类研究多从短信传播技术带来的不良社会影响（
如黄色短信、垃圾短信、短信诈骗等）出发，关注目前监管措施的缺失，从而提出自己的建议。
代表性较强的有：　　张潇潇的《不良短信传播现象分析》一文，从不良短信的类别、传播特点和监
管等方面展开论述。
　　易容、周晓丽在《新媒介时代的信息噪音和控制——对手机短信文化空间的现状分析》一文中指
出，由手机短信构筑的“拇指文化”空间已经给人类带来手机信息噪音的困扰，进而从手机的传播特
性来分析噪音（指手机短信中的虚假信息、不良信息、危害公共安全信息、恶意病毒信息和不为受众
所需的信息）产生的根源并探讨控制对策。
　　李洋的《第五媒体何处去——手机短信的负面信息传播现象解读》一文对短信负面信息的分类及
成因做了探讨。
　　（4）短信传播的社会政治经济功能　　此类从传播政治经济学视角出发的宏观探讨共有5篇文章
，比较具代表性的是张文静的《新媒介形态的政治经济学研究——中国手机短信息传播分析》，该文
以传播政治经济学为理论依据，探讨短信息如何在中国社会中被建构、哪些因素促成这一传播渠道的
形成、短信的传播范围和发展趋向，以及它对中国社会和使用者产生怎样的影响。
与之相类似的文章还有王凯波的《手机短信的政治经济学分析》一文。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<手机短信传播心理探析>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


