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前言

就在“金融海啸”冲击全球时，所有茶余饭后的话题都与金融风暴本质和走向有关。
这给2008年赋予了新的时代名词。
全球金融市场异常动荡，美国及全球经济减速，近年来荣光消退的广播市场更是难免受到冲击。
一连串问题摆在广播人面前——在当前形势下，如何准确判断金融危机的发展趋势？
如何深入了解中国实体经济发展现状及面临的风险因素？
如何全面分析我国各类行业的发展现状及经营趋势？
如何正确找准广播业应对当前形势的措施和路子。
“以变制变”的应对策略是广播人在危机形势下发起的极具杀伤力的有力武器，我们可以看到一系列
的变化痕迹：体现在节目的推陈出新上，体现在广播平台的全新服务模式上，体现在交通广播的第三
产业链发展上，体现在CMMB的新型推出上，体现在节目广告化的模式创新上等。
然而，在广播人向市场祭出最有力的武器时，恍然发现类型化频率还在沿用专业化频率的经营模式，
广播广告的经营方式依然过于单一，广播的服务意识和营销理念经不起市场的冲击，主持人所做的节
目茫然不知做给谁听。
我们深知，如此种种问题，需要站在全国乃至全球的视野以及广播产业的高度去凝聚广播内在散发的
力量，总结和完善当中存在的各种不足——我们没有时间再走弯路！
这是我们责无旁贷的职责之一。
有鉴于此，今年出版的编年体《2008-2009中国广播研究报告》也就自然带上了这个时期的烙印，不仅
记录了2008年中国广播市场的前进脚步，而且在思考和探索中国广播的制变策略和发展之路。
《2008-2009中国广播研究报告》共分为分析篇和数据篇。
分析篇收录了由著名学者和资深研究人员撰写的中国广播市场研究报告，涉及2008-2009年度全国媒体
和广播市场的竞争格局、类型化广播收听市场发展现状深度分析，并从收听率数据对广播节目的科学
管理和营销进行了深入的透析，探讨金融危机下的广播如何应对。
本书从不同角度阐明广播和受众的特点及趋势，不仅将其放在整个媒体竞争的大环境下进行考量，更
在广播的产业化、市场化、专业化，电台的主动营销、积极策略上进行了深入探讨，从更开阔的思考
角度解析了2008年广播市场的发展与问题。
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内容概要

　　《2008-2009中国广播研究报告》共分为分析篇和数据篇。
分析篇收录了由著名学者和资深研究人员撰写的中国广播市场研究报告，涉及2008—2009年度全国媒
体和广播市场的竞争格局、类型化广播收听市场发展现状深度分析，并从收听率数据对广播节目的科
学管理和营销进行了深入的透析，探讨金融危机下的广播如何应对。
《2008-2009中国广播研究报告》从不同角度阐明广播和受众的特点及趋势，不仅将其放在整个媒体竞
争的大环境下进行考量，更在广播的产业化、市场化、专业化，电台的主动营销、积极策略上进行了
深入探讨，从更开阔的思考角度解析了2008年广播市场的发展与问题。
数据篇以全国最大的调查网络为支撑，以大量科学数据为基础，以简单直观的图表为主要表现形式，
收录了全国45个主要城市的收听率调查数据。
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书籍目录

前言分析篇2008年中国广播市场竞争态势注重权威影响提升品牌价值着力打造品牌提高影响力经济广
播敢问路在何方？
大灾之时广播凸显重要力量媒介形态变迁视角下的类型化广播类型化广播的市场表现及其特点金融危
机对中国广播媒体的影响及广播产业的应对受众视角下的交通广播产业链运作中国广播频率标杆研究
报告（节选）收听率分析与节目的科学管理和营销数据篇一、2008年北京地区收听率数据二、2008年
天津地区收听率数据三、2008年沈阳地区收听率数据四、2008年上海地区收听率数据五、2008年南京
地区收听率数据六、2008年武汉地区收听率数据七、2008年广州地区收听率数据八、2008年重庆地区
收听率数据九、2008年成都地区收听率数据十、2008年西安地区收听率数据十一、2008年呼和浩特地
区收听率数据十二、2008年包头地区收听率数据十三、2008年抚顺地区收听率数据十四、2008年兰州
地区收听率数据十五、2008年廊坊地区收听率数据十六、2008年邯郸地区收听率数据十七、2008年邢
台地区收听率数据十八、2008年安阳地区收听率数据十九、2008年合肥地区收听率数据二十、2008年
苏州地区收听率数据二十一、2008年徐州地区收听率数据二十二、2008年盐城地区收听率数据二十三
、2008年张家港地区收听率数据二十四、2008年杭州地区收听率数据二十五、2008年台州地区收听率
数据二十六、2008年温州地区收听率数据二十七、2008年长沙地区收听率数据二十八、2008年抚州地
区收听率数据二十九、2008年赣州地区收听率数据三十、2008年九江地区收听率数据三十一、2008年
上饶地区收听率数据三十二、2008年宜春地区收听率数据三十三、2008年厦门地区收听率数据三十四
、2008年泉州地区收听率数据三十五、2008年南宁地区收听率数据三十六、2008年桂林地区收听率数
据三十七、2008年东莞地区收听率数据三十八、2008年惠州地区收听率数据三十九、2008年江门地区
收听率数据四十、2008年潮州地区地听率数据四十一、2008年揭阳地区收听率数据四十二、2008年汕
头地区收听率数据四十三、2008年梅州地区收听率数据四十四、2008年韶关地区收听率数据四十五
、2008年佛山地区收听率数据分析篇图表索引全国广播媒体频率一览表
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章节摘录

插图：分析篇2008年中国广播市场竞争态势2008年发生了不少大事，包括雪灾、汶川地震、奥运会、
金融危机等事件，各行各业经历了不少风雨，广播也有着同样的经历。
面对外部环境的变化，广播人都在积极地应对，为提升广播媒体价值而不懈地努力。
整体来看，2008年中国广播依然保持着发展的态势。
一、广播媒体价值继续提升受2007年底国家广电总局对广播行业的强力监管和引导的影响，2008年广
播经营收入增幅有所下降，但其媒体价值仍有较大的提升。
（一）广播的“消费量”在提升根据赛立信的调查，广播作为全国大众媒体中第二大媒体，2007年的
听众规模达6.2亿，比电视观众少4.7亿，比报纸读者略多，比杂志读者多4.2亿，是互联网网民规模的5
倍。
2008年，在雪灾、汶川地震等重大突发事件发生之后，广播的影响力有了进一步的提升，广播到达率
进一步提高，广播听众规模达6.53亿，其中城市广播听众达3.94亿，比上年增加了5.3％，比2000年增长
了30％。
同时，听众对广播的“消费量”也有所上升，2008年全国广播听众的人均每天收听广播的时长为75分
钟，较2005年增加了25％。
（二）突发事件使广播的影响力骤升2008年年初南方“雪灾”阻断了许多人的归家之路。
对于冰雪重围中的人们，危险与恐惧不仅来自物流凝滞导致的生活必需品短缺，更来自于信道瘫痪导
致的信息交流的空白：电力紧缺导致电视无法开启，报纸印刷无力，难以送达，手机信号中断，上网
也受到影响。
无法获取统一的舆论、有价值的信息，所带来的恐慌和混乱是可想而知的。
在这种情况下，广播爆发出令人动容的威力。
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编辑推荐

《2008-2009中国广播研究报告》为中国传媒大学出版社出版。
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