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前言

　　今天的中国，一个发展中的大国形象，已昂然崛起于世界的东方，让人刮目相看。
世界惊奇发现，中国社会面貌光彩焕然，已非昔日可比，这似乎只是弹指一挥间。
　　回首过去，我们看到了辉煌的成就和灿烂的微笑，同时也看到了艰辛的汗水和坚实的脚步。
中国的媒介与传播研究，也与我们的时代同命运、共呼吸，演绎出激越曼妙的交响，我们既取得了累
累硕果，也面临着重重挑战。
作为一名长期从事媒介与传播研究的中国学者，我亲身体验感受到了这些年中国学界所走过的不凡历
程，可以说是发展与困惑同在，成就与问题并存，我深深体会到祖国给予的坚强支撑，历史带来的巨
大机会。
　　人至三十当是而立之年，而当中国改革开放迎来他的三十周年之际，中国的媒介与传播研究似乎
再一次走到了一个历史的十字路口。
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内容概要

　　本书在考察三大传统媒体运营特征及生存窘境的基础上，通过透视数字化时代第四、第五媒体的
发展态势，明晰了媒介融合的内在驱动因素和传统媒介的变革图景；在综合国内外媒介融合研究成果
的前提下，对多重视角下媒介融合的六大模式进行理论探讨，并根据全民媒介素养调查结果，提出信
息化时代媒介素养缺失现状的五大应对策略。
大量采用社会调查、数字对比和图表分析方法，使结论奠基在案例剖析之上，更准确地描摹出媒介生
态的演进路径。
适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，媒体从业人员，媒介爱好者。
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作者简介

　　徐沁，女，杭州人。
英国Warwick大学硕士。
浙江大学传播学博士。
现任教于浙江大学外国语言文化与国际交流学院。
主要研究方向为传播学和外语教学。
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章节摘录

　　从上面几例报道大略可知，全球传统报业多数面临着严重的困境，甚至有人据此而言“报纸行将
消亡”。
比如，2006年12月13日，美国《时代》周刊发表分析文章说，很多人都预测报纸将在互联网的冲击下
走向消亡，并引证了美国北卡莱罗纳州立大学教授菲利普·迈尔在《正在消失的报纸：在信息时代拯
救记者》一书中给出的报纸消亡的时间表：“到2044年，确切地说是2044年10月，最后一位日报读者
将结账走人。
”　　当然，美国学者“报纸消亡论”并无直接的科学依据，但有一点是必须引起传统媒体界重视的
，那就是传统媒介必须思考如何在新形势下努力寻求生存的生机和市场机会。
　　四、虚假广告使广播公信力骤降　　20世纪80年代末期，曾有一段时间，我国广播广告营业额连
续保持较高幅度的增长，甚至出现了20％以上的年增长率，增幅位居四大媒体之首。
医疗保健品的联姻是使广播广告畸形增长的罪魁祸首。
从当时全国各地广播电台经营情况看，最大的隐患是广告的结构比例失调。
相当多的电台广告收入来自行医卖药等医疗保健专题节目，广播广告经营人员最大的收获就是拥有一
个医疗保健专题。
有些电台2002年健康医疗广告的收入分别占全部广告收入的90％以上，每天十几个小时的节目，健康
医疗专题竟然多达五六个小时。
而这一现象的奇怪之处是几乎所有的广播媒体都或多或少在发布一些违法欺诈性医疗广告。
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