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前言

在新中国成立60周年、中国传媒大学校庆55周年之际，《现代传播——中国传媒大学学报》也迎来
了30周年刊庆。
《现代传播——中国传媒大学学报》创刊于1979年，迄今走过了整整30年的历程。
作为国内创刊最早的广播电视学术期刊之一，30年来我们向广大读者奉献了160多期刊物，5000余篇论
文，发行总量50万余册，为中国广播电视学术与事业的发展做出了自己的贡献。
一、《现代传播》30年的发展历程《现代传播》在30年的发展历程中经历了三个时期，呈现出不同的
发展特点，这就是以反映教学成果为主导的时期（1979-1990年）、以面向社会文化为主导的时期
（1991-1997年）、以引领传媒学术为主导的时期（1998年至今）。
1.以反映教学成果为主导的时期（1979-1990年）1979年10月，改革开放的时代潮流激荡着北广校园。
刚刚从文革中走出来的教师们满怀创业的激情，提出了创办一份学报的倡议，很快得到了上级主管部
门的批复。
由袁方、李冲、李焕生同志组成了编辑部，康荫、田本相、时煜华、刘寿昕四位专家作为特邀编辑参
与了学报的创建。
四年后的1983年，学报由内部发行改为公开发行。
这一时期，学报的办刊宗旨主要是体现学校的教学成果，同时也涉及到广播电视界的部分研究内容。
围绕学校的主干专业，在新闻学理论、广播电视报道、播音主持、广播电视文艺以及摄影、外语等方
面刊发了大量文章，在广播电视学界和业界产生了一定的影响。
开设的主要栏目有：“广播新闻编采”、“电视新闻编采”、“广播文艺”、“电视文艺”、“讲播
艺术”、“教学研究”、“国外广播电视”、“书评”及“外事往来”等。
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内容概要

　　在新中国成立60周年、中国传媒大学校庆55周年之际，《现代传播——中国传媒大学学报》也迎
来了30周年刊庆。
《现代传播——中国传媒大学学报》创刊于1979年，迄今走过了整整30年的历程。
作为国内创刊最早的广播电视学术期刊之一，30年来我们向广大读者奉献了160多期刊物，5000余篇论
文，发行总量50万余册，为中国广播电视学术与事业的发展做出了自己的贡献。
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　　赵均，内蒙古商都人。
《现代传播》副主编，副编审。
内蒙古工业大学工学学士，中国传媒大学文学硕士，中国传媒大学编辑出版学博士在读，硕士生导师
。
曾获北京市新闻奖、北京市高校人文社科学报优秀编辑。
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书籍目录

个案研究·《实话实说》　电视是让人说话的——中央电视台“实话实说”暨谈话节目研讨会综述　
二十一世纪是对话的时代　通过大众媒体实现广泛的人际传播　从“实话实说”看现代传播观念　从
倾诉者到倾听者——从《实话实说》看主持人的角色转换　崔永元的魅力个案研究·《百年中国》　
电视的历史话语方式——看《百年中国》　《百年中国》：历史现场的还原　让音像素材自己述说历
史——电视片《百年中国》引起的思考　《百年中国》的文化意蕴　历史自有风情　影像历史——叙
述什么与怎样叙述个案研究·新世纪广播节目创意策划大赛　广纳天下智慧增创广播优势　好点子价
值千金　广播节目的资源构成与良性循环　一次“智慧的盛宴　“盘活”频率资源的“金钥匙　平民
化·人文关怀·科学运作　集天下智慧创一流强台——浙江电台广播节目创意策划大赛综述个案研究
·湖北卫视媒介形象　精办栏目，打造品牌；精办频道，突出特色——感言湖北卫视的公益特色之路
　对湖北卫视媒介形象塑造的九个建议　在公益的天空下　多频道时代的公益特色营造　树立有特色
的频道形象　生存环境·战略思考·策略问题——湖北卫视媒介形象塑造三论　将“公益品牌”打造
彻底个案研究·《南京零距离》　数字——《南京零距离》　“零距离”的电视新闻理念　反思传统
回归本质　打造中国电视新闻新模式——关于《南京零距离》的谈话　电视新闻的社会关怀——略说
《南京零距离》的理论意义　一个栏目盘活整个频道　个案研究·《再说长江》　记录时代不辱使命
——关于《再说长江》的对话　以长江的名义，见证20年中国巨变——大型电视纪录片《再说长江》
的创作构想　历史记忆与现代感悟——从《话说长江》到《再说长江》　“再说”之“再——评大型
电视纪录片《再说长江》　流淌的记忆——评《再说长江》个案研究·江苏卫视：走中国地方卫视自
己的路　原创推动成长——对江苏卫视新近崛起的若干思考　走中国地方卫视自己的路　省级卫视新
闻宣传：挑战与对策——兼论江苏卫视新闻宣传创新　专题研究·四川大地震震灾报道　为尊严而战
——对汶川大地震电视特别直播报道的探析与思考　东方卫视汶川地震报道：新闻立台优势再现　职
业冲动与职业操守的博弈——有感于电视媒体在抗震救灾报道中的表现　电视直播报道常态化的重大
进步——“汶川地震”电视直播报道带来的思考　媒介话语的历史性超越与重建——汶川大地震报道
的电视话语分析　地震大考：关于传播体制构建的若干思考　危机传播推动中国媒介制度的变迁——
从汶川地震看危机事件与媒介制度创新的内在关联专题研究·北京奥运与文化传播　北京奥运会开幕
式：视觉传播的巅峰之作　北京奥运会开幕式的奇观美学个案研究·CCTV《中华医药》十周年　聚
沙成塔点滴在心——CCTV《中华医药》十年成长足迹　传媒的建构——CCTV《中华医药》十年　
《中华医药》：传播东方生命观的魅力　汇祖国医学涓涓细流成十年洪涛——评央视国际频道《中华
医药》主持人洪涛　看健康类节目如何讲故事后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<中国传媒经典个案>>

章节摘录

四、面临无话题的危机杨东平：话题选对了是成功的一半。
目前《实话实说》的话题主要是以下几个方面：一是具有新闻性、社会性的热点话题，这类话题较容
易为观众接受，例如王海打假、高考、大白菜、电视剧《水浒传》等；二是社会性问题，如环保问题
，克隆现象，红包问题，房子问题等；三是关于人们生活方式的话题，如吸烟、美容、收藏、结婚等
；四是婚姻家庭类话题，如夫妻关系、黄昏恋、早恋、父母之间、父子母女之间等；五是教育类话题
，多是与儿童打交道，禁区少，小孩子讲的是真话；六是主旋律话题，如热爱生命、你好香港、精神
文明、下岗再就业等。
目前，节目也面临着无话题的危机。
主要表现在话题还嫌狭窄，文化、科技、经济类话题少，主持人的风格也受到限制。
时间：节目样式主要有两种类型。
一类是讨论型节目，对焦点问题进行讨论和辩论，比较火爆，多种声音正是媒介现代性的标志；第二
类是个案型的节目，着重讲一个人的故事，观众比较感兴趣。
个案身上也应该有引起争论的东西，吸引观众的参与。
杨东平：个案型节目也分两种类型，一是个体展示，如《日子》中高大全的叙述；二是群体展示，即
对一个问题共同展示，如怎么面对癌症。
对个案型节目也有一个认识过程。
最初要求离奇，有情节。
这最大的缺点是现场观众就变成了听众，交流少了，像听报告，主持人只能做一些穿插。
后来在定选题的时候，就注意那些可以让观众参与的个案。
例如《父母之间》、《婚姻调试》，观点的冲突就很大。
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后记

《现代传播——中国传媒大学学报》多年来在遵循学报办刊共性规律的同时，一直致力于探索以广播
电视研究为中心的传媒学术特色的生存发展之路。
“个案研究”“专题研究”“学术沙龙”等栏目的设置就是本着刊物从呈现广播电视业务发展成果，
到跟踪与传媒相关的社会文化思潮，再到引领传媒学术的发展这个思路迈进的窗口和平台。
从1998至2008年十一年间，本刊共收录业界有代表性的前沿个案79个，相关论文402篇。
收入本书的就是从这79个经典个案里精选出来的10个优秀个案，包括相关论文53篇。
“个案研究”“专题研究”“学术沙龙”等栏目有两个很重要的特点，以探析电视栏目为例，一个是
作者由亲身参与该栏目的制片人、策划入、主持人和对该栏目有独到研究的专家学者组成，实际上是
业界与学界就该栏目进行的一次深入对话和交流；还有一个特点是大部分个案都是在召开相关高层次
研讨会的基础上形成的，每个人的观点都是经过了集体研讨的检验和打磨，其文作的理论水平也由此
可见一斑。
53位作者中，既有传媒学界享有盛誉的著名专家、后起之秀，也有经验丰富的相关媒体的行业领导和
业界精英。
围绕着十一年间影响深远的典型案例，他们当时发表的真知灼见，影响了广播电视学界和业界的改革
步伐和发展方向，在今天看来，依然具有指导性的价值和意义。
从字里行间，我们可以看出对于他们钟情并献身的广播电视事业，那一份份热情四射和浸润其中的令
人钦佩的激情！
《实话实说》是一个时代“说话”的缩影，揭幕了延续至今的各类通过电视“说话”的节目的兴起。
一个说百姓话、讲百姓事的谈话性节目，何以在短短几年间红遍大江南北？
本刊1998年第二期刊载的“个案研究”邀集相关专家学者就这一节目展开了多方面的剖析。
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编辑推荐

《中国传媒经典个案(1998-2008)》：中国传媒十年历程的精彩浓缩，传媒研究影响深远的经典个案，
专家学者与业界精英的深度思考。
本土化：走符合中国传媒学术与传媒实践要求的本土化道路，古为今用，洋为中用。
国际化：在广阔的国际视野中，确立自己的历史与时代方位，关注国际潮流，关注世界大事。
人文化：将文、史、哲、经、法、教等多学科的理论成果进行充分的吸纳，以此丰富和深化传媒学术
的内蕴。
专业化：在研究内容、研究方法、表达方式上，不断在专业领域达到新的高度和水平。
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