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前言

　　随着文化产业的迅速发展，文化产业研究日渐繁荣，“文化产业学”的建设得到了人们的重视。
应该说，近年来，零散的文化产业研究成果如雨后春笋般涌现出来，而“文化产业学”的学科体系并
没有完全建立起来，一个合理的“文化产业学”的学科框架是什么仍在探讨之中。
笔者认为，不管最终达成共识的“文化产业学”的基本框架如何，“比较文化产业学”作为“文化产
业学”的有机组成部分，无论如何都应当占有非常重要的地位。
这种地位，也许比其他比较学科在相应的大学科体系中的地位还要重要。
　　一、什么是比较文化产业学　　在认识世界的过程中，人类观察到事物之间同时存在同一性和差
异性，由此产生了比较的方法。
比较方法承认同一性和差异性是事物存在的既相互对立又相互统一、在一定条件下相互转化的两个方
面。
以此为基础，“比较”成为利用这两种特性认识事物的重要手段。
比较最大的特点就是无处不在、无时不有。
潜在的比较发生在认识的每一个节点上——我们无时无刻不在用经验来与此做比较从而得出判断，指
导实践。
也就是说我们观测各种存在，做出各种判断，无形中都是由比较得来的。
老子“有无相生，难易相成，长短相形，高下相倾”之说，表达了相对的理论，而相对性的发现，即
是来自比较。
比较不仅使比较的对象具有了特殊性，成为独立的个体，更能在比较中发现存在于群体中的普遍性，
即找到一般规律。
这对于人类的认识活动是至关重要的。
19世纪以来科学的发展和东西方文化的交流碰撞，使得“比较”经过强化与有意识地提升，渐渐成为
一种科学研究方法，催生出大批的比较学科。
特别是当今全球化进程的推动，使得超越单一民族的视角，从比较的、多元的视域来研究客观事物，
从世界文化的整体性来思考的观念终于形成气候。
比较方法最终从日常生活的经验方法全面进入学术研究领域之中，成为以比较命名的诸学科的方法论
。
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内容概要

本书是中国第一部文化产业比较案例图书，为“比较文化产业学”的举旗之作。
    在文化产业纵深发展的中国，对文化产业进行具体问题具体分析的案例比较，无论对文化产业实践
还是文化产业学科建设都具有极其重要的意义。
本书精心搜罗国内外多方面文化产业比较案例，并加以深入解析，既可作为文化产业学科教材或教辅
资料，又是文化产业管理者、从业者、研究者和对文化产业感兴趣的普通读者不可多得的参考书。
    本书分国际视域、区域比较、文化传媒、文化体验四大部分，宏观与微观相结合，理论与实际相交
融，对策思路与问题剖析相贯通，反面教训与正面启示相互验证，深入浅出，图文并茂，兼具较强的
学理性与可读性。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<文化产业比较案例>>

作者简介

蔡尚伟，1970年生，四川省中江县人，博士，教授，博士生导师。
四川大学文化产业研究中心主任。
曾在四川省广播电视厅工作九年，近年来致力于文化产业研究，提出了若干具有原创性的学术观点，
代表性著作有《文化产业导论》《影视传播与大众文化》《百年“双城记”——成都、重庆的城市文
化与传媒》《广播电视新闻学》《媒体竞争论》《电视文化战略》等，正式发表学术论文百余篇，主
持、参与国家社科项目四项，省部级课题多项。
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书籍目录

论“比较文化产业学”的构建（代序）国际视域  交锋——香港、新加坡创意产业比较    墙里开“花”
墙外香——中、美对“花木兰”文化资源的开发比较  师徒争锋——全球视野中的《读者》与《读者
文摘》  哈利·波特VS？
——从罗琳与郑渊洁看中西儿童文化产业    犹抱琵琶半遮面——中、日性文化产业比较  区域比较  浪
漫主义与现实主义的交响——云南、四川文化产业比较   文化产业“双城记”——重庆、成都文化产
业比较   幸福“双城记”——杭州、成都俅闲产业发展比较   山东的“水浒”江苏的“城”——水浒文
化旅游资源开发比较    少林VS武当——武侠文化产业之宗师过招  文化传媒  中华复兴语境中的儒学资
源开发——名牌大学与强势传媒的无形较量   钢丝上的“模仿秀”——《变形计》与《交换主妇》之
比较    风起南方——云南电视台《看东盟》与广西电视台《连线东盟》栏目之比较    明星+广告一双
赢or双输？
——明星广告对比    网络淘金记——Go．com和Google的网络搜主义    蓝猫、熊猫闯市场——湖南蓝
猫动画、四川熊猫动画产业比较    “君住长江头，我住长江尾”——上海电视节和四川电视节之比较  
文化体验  相似的创意，不同的结局——成都、深圳世界主题公园成败比较    “人造景观”是一宗罪？
——“华夏第一祖龙”与“无锡灵山大佛”之比较    同样的“缩微”，不同的“命运”——“三峡集
锦”与“锦绣中华”之比较    影视城沉浮记——老成都影视城和横店影视城成败对比    “长城向南延
伸”——成都洛带金龙长城与南方凤凰长城的运作比较    当文化与地产相遇一芙蓉古城与贺兰山房比
较    “走出去”之后——杨丽萍与赵本山美国演出比较  后记
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章节摘录

　　发展创意产业需要大笔的资金投入，特别是创意产业发展初期，政府的资金支持更是不可或缺。
政府的资金投入一方面可以对行业直接进行资金资助，另一方面也可以用来加强软硬件环境建设和创
意产业基础设施建设，还可以通过设立各种奖项和基金鼓励和帮助创意企业或人才发展。
而且，除了政府的资金投入外，香港和新加坡作为亚洲和世界金融中心，还可以利用外部融资为创意
产业的持续发展提供资金支持。
　　为推动创意产业的发展，新加坡政府采取了一系列措施，在资金方面积极投入。
　　新加坡政府从2003年到2008年的五年期间投入2亿新加坡元的资金，以促进本地艺术、设计和媒体
行业的发展。
　　政府还设立各项资助金以奖励和鼓励那些在创意领域做出成绩的单位和个人。
新加坡经济发展局从1997年开始设立“亚洲创新奖”，这个一年一评的奖项提升了新加坡注重创新的
国家形象。
另外，新加坡还设立了“国家研究基金”，以资助长期性的策略研究项目。
　　新加坡经济发展局采取了多种措施鼓励更多的新加坡公司积极参与工业设计，只要有好的生意点
子和增长潜能，从事非技术行业的起步企业也可以从生产力、标准与创新局申请到不超过30万新加坡
元的资助。
当然，要想获得这种资助，企业必须符合以下条件：创新和知识产权含量高、长远的增长和赢利潜能
佳，以及具备在国内市场上扩展并走向国际化的潜力。
从2001年底开始，约150家创意起步公司获得了被称为“种子基金”的“起步企业计划”支持。
因为有了基金的支持，新加坡的商业培育中心逐渐增加，到2006年已达95家。
这些培育中心协助培育了约1000家企业。
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