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前言

　　广告属营销传播的范畴。
我常存一个偏激的观点，营销学与传播学于社会的进步贡献颇大，却存在一个重大的学科缺陷，这集
中体现于营销学消费者主体的缺失与传播学受众主体的缺失。
随着传播学批判学派的兴起，传播学得以逐渐完善，而营销学至今仍处于消费者主体缺失的状态。
我也常常思考，广告学的纯商业研究取向，造成广告学研究消费者主体与受众主体的双重缺失，更值
得忧虑。
　　广告的确存在天生的缺陷，它生来就是一种营销传播的工具，逐利性是它的本质，它就是力求以
最小的代价为营销主实现最大的营销利润。
在其运作过程中，广告主、广告代理商、广告媒介时刻都面临着伦理的拷问与选择。
在社会法规外的强制性规约下，它们往往能有效规避广告与社会的法律冲突，然而，在商业利益强力
驱动下，它们却常自觉或不自觉地突破脆弱的道德防线，与社会伦理发生冲突，使广告与社会伦理的
冲突成为一种常态化。
要有效规避广告与社会的伦理冲突，法律往往是无能为力的，必须依赖广告各大主体的道德自律，严
重的问题是，在当今社会，道德的力量又是那么的微弱。
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内容概要

本书对广告伦理追根溯源，深入研究广告伦理的根本问题，并对广告传播中的典型行为进行伦理分析
和探讨，试图建立起广告伦理研究的基本框架，对广告学习研究人员、广告从业人员以及广告爱好者
具有理论指导意义。
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章节摘录

　　从经济活动的过程来说，经济伦理可分为生产、交换、分配、消费四个环节；从经济活动的内容
来说，经济伦理可以分为事实层面和价值层面。
事实层面主要是对经济伦理实际状况的描述。
价值层面主要在于倡导一种“应然”的标准，从而实现对经济行为的正确的道德引导。
从学科来说，经济伦理既是经济学，也是伦理学。
从研究的视角来看，可分成三类①：一是从伦理学的角度来理解经济伦理。
认为经济伦理就是关于人们经济生活和经济活动的道德观念，以及人们对这种道德观念的认知和判断
，或者说，经济伦理学就是关于人们经济行为的合理性及其价值导向、经济行为的伦理规范及其对经
济行为的反作用。
这种研究在推进和拓展传统伦理学研究上做出了努力，其理论和实践意义是不容否认的。
但其缺陷在于有用传统伦理学的理念、范畴和话语整合甚至剪裁经济行为的痕迹，其路径是由外向内
的，有站在门外说门内事情之嫌。
二是从经济学角度来理解经济伦理。
认为经济伦理就是由经济运行的内在规律原则中提升的道德价值体系。
它研究经济体制、经济规律对伦理规范的深刻影响。
三是从伦理学和经济学结合的角度来理解经济伦理。
认为简单地从伦理学角度或简单地从经济学角度来理解经济伦理，都会失之偏颇，应该将伦理的经济
功能和经济的伦理意义有机地结合起来。
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