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前言

　　文化产业实战的重要参考书　　当人均GDP超过三四千美元以后，社会对文化娱乐的需求是非常
大的，这时候人们的文化消费需求不是单一的，而是不同层次的、多种多样的。
举例来说，中央电视台春节联欢晚会和10年前相比绝对是越办越好，但是批评的声音却越来越多，为
什么呢？
是因为人们的选择多了，不同文化消费需求的差异性更大了，难以用一种形式来满足，我们需要满足
人民群众不同程度的、方方面面个性化的文化娱乐消费需求。
　　电视竞争已从局部栏目竞争上升到整体上的系统竞争，其中节目流程与内部运营管理又是系统竞
争中的重中之重。
随着电视产业领域“制作导向”理念逐步让位于“营销导向”理念，节目流程也应该由按指令实施生
产转变为按需求生产。
例如，目前很多电视台在大力推出自己的电视活动，那我们是纯粹为做节目而做活动呢，还是把节目
作为产业运作中的重要一环来运作？
　　我国广播影视业与国外相比还存在较大差距，特别是在产业链方面。
如美国好莱坞，一部电影所能够带来的利润总和，分别产生于整个电影产业链上的每个节点，往往电
影衍生产品的收益要高于电影票房本身。
如此成熟的产业链在中国的电影市场上还尚未形成。
因此，我国广播影视业在未来的产业发展中，要不断拓展广播影视作品的利润点，打造一个“上游开
发、中游拓展、下游延伸”的成熟产业链。
　　品牌是文化产业的亮点，也是文化产业的归宿。
要想赢得市场，参与国际国内激烈的竞争，必须有自己的品牌文化。
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内容概要

　　我国广播影视业与国外相比还存在较大差距，特别是在产业链方面。
如美国好莱坞，一部电影所能够带来的利润总和，分别产生于整个电影产业链上的每个节点，往往电
影衍生产品的收益要高于电影票房本身。
如此成熟的产业链在中国的电影市场上还尚未形成。
因此，我国广播影视业在未来的产业发展中，要不断拓展广播影视作品的利润点，打造一个“上游开
发、中游拓展、下游延伸”的成熟产业链。
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冯建力，资深电视剧制作人。
参与制作、监制电视剧《大生活》、《一生有你》、《浣花洗剑录》等。
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　　主要论点：
　　“文化产业是第五产业”
　　“电信媒体产业价值链模型”
　　“电信媒体业的二八法则”
　　“传媒业与娱乐业的整合力方格”
　　“电信媒体业融合太极模型”
　　“电信媒体集团资源链圈层体系”
　　主要编著合著：
　　《三木广告丛书》(1998)
　　《电影营销》(1999)
　　《电视营销传播》(2001)
　　《媒体前沿报告》(2001)
　　《这就是娱乐经济》(2001)
　　《娱乐营销传播》(2002)
　　《中国媒体经典案例分析》(2002)
　　《传媒竞争力产业价值链案例与模式》
　　《明星引爆传媒娱乐经济》(2005)
　　《娱乐财富引爆传媒经济》(2006)
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章节摘录

　　视局负责全国电视剧制作的管理工作。
省、自治区、直辖市广播电视厅（局）负责本行政区域内电视剧制作的管理工作。
任何单位（包括各级电视台）制作电视剧，必须持有电视剧制作许可证（下称许可证）。
禁止私人制作电视剧。
　　符合国家制定的电视剧制作发展规划，由省级以上新闻、文化、广播影视主管部门作为上级单位
主管（这一条广电总局正在考虑作调整或取消）。
　　另外，连续两年每年制作完成部以上单本剧或部以上中、长篇电视剧的电视剧制作机构可申请《
电视剧制作许可证（甲种）》资格。
持有《电视剧制作许可证（甲种）》的单位，其电视剧题材规划、境外演职员申报等获得批准后，即
可进行电视剧制作。
《电视剧制作许可证（乙种）》仅用于制作与许可证相符的电视剧，具有乙种许可证资格的单位经国
家广电总局批准，其制作电视剧的题材规划、境外演职员申报等经国家广电总局批准，并取得《电视
剧制作许可证（乙种）》后即可制作电视剧。
　　甲、乙两种许可证的主要区别是：一是在申请许可证的时候，制作单位应先申报乙种证，根据业
绩再申请转为甲种证；二是甲种证应是具备对电视剧的选题、剧本的审查把关的能力；三是甲种证一
次可以申报若干部剧的规划，而乙种证必须一剧一报。
　　电视剧制作许可证分长期、临时和重大历史题材三种。
　　一、申请长期许可证审批程序　　1.申请单位应先向广播电视行政部门领取《电视剧制作许可证
申请表》，并如实填写，同时提供真实可靠的证明材料。
其中主创人员、专用设备和专项资金应分别由人事部门、设备管理部门和财务部门出具证明，业务简
历中所拍剧目必要时应提供样片。
　　2.中央级单位所属的电视剧制作单位，由主管部、委、局签署意见后，报广播电影电视部审批；
省、自治区、直辖市行政区域内的电视剧制作单位，由省级广播电视行政部门签署意见后，报广播电
影电视部审批。
　　二、申请临时许可证审批程序　　1.申请单位应先向广播电视行政部门领取《电视剧制作临时许
可证申请表》，并如实填报，同时出具所拍剧目的主创人员、设备，资金审查等各项证明材料和拍摄
周期计划；人员、设备如属向外单位租（借）用的，必须由出租（借）单位出具证明或提供双方的协
议书。
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媒体关注与评论

　　我们必须重新重视我们的传统，重新重视已有的经验和成功，扫除浮躁，踏踏实实地坐下来，去
表现人们正常的情感、善良的追求、真实的命运，才能赢得已经失去的观众。
有思想的制作公司都很重视研究这个问题。
　　——著名导演 尤小刚　　主题电视剧是国际模式，就是做一个主题故事，拍摄长系列。
比如我和石康组合，弄一个主题，再找一个上星卫视台，一起做100集。
这样我们不用愁卖的问题，能踏踏实实把戏做好：电视台也不用担心收视率的问题，这样可以减少风
险。
　　——著名导演 赵宝刚　　卫视价值发现引起定制，定制剧将带来市场结构的变化，以往制作公司
要面对30家电视台，现在只要面对一个购买方。
定制方式由创作、制作环节直接对接播出，把发行环节压扁或取消，2000多家制作企业将面临洗牌。
　　——新版《红楼梦》制片人.华录文化产业集团总经理 刘德宏　　华谊兄弟希望把电视剧的生产
做到规模化、产业化，我们希望能跟更多的认同华谊理念的优秀制片人合作，为大家提供一个发展事
业实现理想的平台。
　　——华谊兄弟传媒集团董事长 王中军　　购剧数量是根据频道编排确定的，会在一个剧拿下后进
行一系列的策划和包装，将一些跟频道气质吻合的剧进行集约式的安排。
同时有意识地与众多的娱乐节目和访谈节目进行紧密互动，增强剧集对观众的吸引力和传播效应。
　　——湖南卫视副总编辑、总编室主任 李浩
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编辑推荐

　　对传媒和娱乐，我们有一些新的想法和做法。
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