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前言

在此，感谢正在读这本书的您，不论是在书店翻阅还是买回家或者是管朋友借的，都要谢谢您，因为
相识就是缘分。
关于这本书，其实就像它的名字一样醒目，这是一本介绍玩具和玩具公司历史的书籍。
可能是国内第一本吧（因为目前我还没有在国内见到类似选题的书籍，如果有请恕我孤陋寡闻），因
此仍有许多不足之处，还望各位指点和见谅。
本人于2006年开始写这本书，想想看也已经有两年过去了。
而在这两年中发生的事情实在是太多了。
首先是我毕业了。
写这本书的时候我还在读大学三年级，而现在已经毕业待业在家了。
再就是这本书经历了无数亲朋好友的友情“校对”，写书用了一年时间，校对也用了一年时间。
而貌似即使我写完了最后这篇前言，书也得是2010年上市了，因此可以说这本书从写到校对再到出版
，实际是用了四年时间。
其实我是想说，写这本书实在是有些挑战的，因为纸上的参考文献实在是太少太少了，我是凭借对玩
具的无限热爱和互联网的帮助才得以完成。
而新玩具总是不断地涌现，其速度不亚于电脑的更新换代。
2006年写完初稿的时候我觉得已经差不多了，但如今回过头来再看，发现不少信息还是过时了。
于是只能再扩充内容。
或许当人在特别关注一件事情的时候，那件事情便会发展得飞快吧。
当然，即使本人如此希望这本书的内容更加充实，但仍有一些遗漏，比如像x-P1us、长谷川、Yamato
、Medicom、DID等国际著名但属于小厂牌的玩具公司并没有列入这本书中，本人也很遗憾，主要还
是缘于资料有限。
不多说了，最后祝您阅读愉快！
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内容概要

关于玩具与动画二者的关系我在本书附录——《动画高等教育的最后一块蛋糕——玩具设计专业》一
文中已经阐释过了，在此不再赘述。
我只想谈一下《动画馆》系列丛书的宗旨：第一，每本书阐述的主题都应与动画有关；第二，每本书
的内容都应与中国该领域现状有关。
比如说《世界玩具经典——公司·历史·大师》，我会要求作者阐述玩具与动画的关系以及中国玩具
业的现状。
    之所以强调这两点是从该系列丛书整体构思出发的：强调与动画的关系是为了“点题”，这是《动
画馆》丛书，结果说的一切都和动画没关系，那岂不是笑话。
另外，该丛书的最终目的是帮助中国动画走出低谷，那么内容必须与中国国情有关。
你可以单独拿出一章写，也可以打散了在行文中体现，总之作者一定要带着这两个观点创作。
只有这样，才能保证该丛书整体论调统一而不至于像蒸散了的窝头一样单摆浮搁。
    李墨谦在撰写此书时基本做到了这两点，他在具体的玩具案例分析中阐述了动漫艺术、产业如何发
展的观点。
例如：《从“军曹现象”到“东映”合作——万代公司与动漫的紧密合作关系》、《从“寿屋”到御
宅再到中国动漫》、《动漫周边对军模市场的冲击——“田宫”现状》等文章无疑对分析玩具与动画
的关系提供了参考。
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作者简介

李墨谦，1985年出生，2008年毕业于中国传媒大学南广学院动画专业，动物公社主题玩具商店社长，
《怪谈——日本动漫中的传统妖怪》一书的插图作者。
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章节摘录

质量是指产品或服务满足规定或潜在需要的特征和特性的总和。
媒体生产的产品是一种信息产品，其质量是一个媒体经济实力、人才实力的重要标志，是技术设备和
管理水平的综合反映。
在市场竞争激烈的时代，媒体产品的质量是媒体的生命，质量意识就是媒体生命的灵魂。
对于媒体管理者和从业者来说，必须牢固树立质量意识。
其内涵包括：媒体必须有高度的质量责任感，即媒体在传播质量上要对国家、社会和受众、用户承担
责任；媒体必须有质量的危机感和紧迫感，由于信息技术发展迅速，媒体之间的竞争越来越激烈，竞
争的焦点是质量问题，没有质量就没有受众，没有广告，也就没有社会和经济效益，媒体的生存和发
展将产生危机；媒体必须有质量的荣誉感，即媒体努力追求传播质量和服务质量应成为媒体管理者和
从业者的精神支柱；媒体必须有质量的道德感，要严格遵守国家的各项法规，严格遵守媒体的职业道
德，为不断提高媒体传播质量而贡献力量。
电视媒体是服务机构，为了制作高质量的电视节目，提供高质量的电视服务，电视媒体必须建立切实
可行且行之有效的质量管理和控制体系。
电视节目质量是学界关注的热点，同时也是业界需要解决的难点。
目前，我国电视节目质量和管理存在诸多问题，尤其缺乏对电视节目质量的科学量化的评价标准和控
制电视节目质量的科学方法与管理模式。
“电视节目质量模型与控制方法研究”是高福安教授主持的国家广播电影电视总局批准立项的科研项
目，项目课题组认为，标准化管理可以提高工作质量和产品质量，将现代质量管理体系标准导入电视
媒体，是探索现代质量管理理论用于电视节目生产和传播全过程的一种新的模式。
它有利于加强对频道运作和节目制作各个环节的控制；有利于提高以受众为焦点的意识，加强与受众
的沟通及市场反馈意见的收集，制作出高收视率的节目；有利于增强电视媒体管理的系统性；有利于
电视节目质量的持续改进。
为了更好地完成国家广电总局的项目，课题组在2003年对山东济南电视台进行了全面系统的调研，利
用“基于IS09000标准电视媒体质量管理体系研究”的方案与实现方法。
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编辑推荐

《世界玩具经典:公司·历史·大师》是动画馆系列丛书之一。
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