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内容概要

　　本书借用文化研究学派的观点和方法来分析当代电视剧这一文化现象。
从女性主义文化、新历史主义批评和消费文化的理论视角，分别对当代中国电视剧类型中具有焦点意
义的三类电视剧，即家庭伦理题材电视剧、古代历史题材电视剧和青春偶像剧进行理性的文化批判，
使哲学思辨与电视剧研究相结合，具有一定的理论价值和实践意义。
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作者简介

　　李庚，哈尔滨人，2006年毕业于中国传媒大学广播电视艺术学专业，获文学博士学位。
现为黑龙江大学新闻传播学院副院长、硕士生导师，黑龙江大学比较文学与文化研究中心成员。
主要从事影视艺术传播领域的学术研究。
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