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内容概要

　　在21世纪的新经济时代，网络营销、绿色营销、客户关系管理、数据库营销等新的做法与实践进
一步丰富了营销学的内容。
《营销学原理》参考了国际上通行的营销学专业课程设置和我国企业的营销实践，按照由浅入深，从
一般到特殊的原则，涵盖了营销学专业的全部必修课程。
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