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前言

　　本教材为“十一五”规划全国应用型本科、高职高专院校商贸专业通用教材。
　　本教材内容的设置以就业为导向，按照应用型本科、高职高专教育的教学规律和特征要求，从职
业岗位的要求出发，通过理论教学与实践教学，培养学生的国际市场营销理念、理论和技能。
　　本教材在经济全球化的大背景下，结合国际市场营销理论的发展与国际市场营销实践活动的经验
，在对主要国际市场营销理论进行系统讲解外，引入案例教学，强调并突出实用性。
本书内容包括：国际市场营销概论、国际市场营销环境分析、国际市场营销调研、国际市场营销竞争
战略、国际市场目标营销战略、国际市场进入战略、国际市场产品策略、国际市场营销定价策略、国
际市场营销促销策略、网络营销等。
本书可帮助学习者系统掌握国际市场营销理论及其运作技能，培养学习者应用基础理论独立分析和解
决实际问题的能力。
　　本教材适宜作应用型本科、高职高专院校国际贸易、营销管理及相关专业的教学用书，亦可作职
业培训教材以及从事营销工作人员的自学参考用书。
　　本书由天津滨海职业学院杜学森、燕山大学苗玉树担任主编，燕山大学暴金玲担任副主编，参加
编写的有：燕山大学苗玉树、暴金玲、张中华，秦皇岛职业技术学院张亚军、高洁、王莉、王向辉、
姜苹，广州松田学院程莉莎、河北能源职业技术学院张雅伦。
各章分工如下：第一章由苗玉树编写，第二章由张雅伦编写，第三章由张亚军编写，第四章由程莉莎
编写，第五章由张中华编写，第六章由暴金玲编写，第七章由高洁编写，第八、九章由姜苹编写，第
九章由王莉编写，第十章由王向辉编写，杜学森对全书进行了增删、修改、审稿和定稿。
　　在编写过程中我们也参考、吸收、采用了国内外众多学者的研究成果，在此表示衷心的感谢。
　　由于编者水平有限，书中难免有不当之处，恳请广大读者批评指正。
　　编写　　2007年11月
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内容概要

　　本教材为“十一五”规划全国应用型本科、高职高专院校商贸专业通用教材。
　　本教材内容的设置以就业为导向，按照应用型本科、高职高专教育的教学规律和特征要求，从职
业岗位的要求出发，通过理论教学与实践教学，培养学生的国际市场营销理念、理论和技能。
　　本教材在经济全球化的大背景下，结合国际市场营销理论的发展与国际市场营销实践活动的经验
，在对主要国际市场营销理论进行系统讲解外，引入案例教学，强调并突出实用性。
本书内容包括国际市场营销概论、国际市场营销环境分析、国际市场营销调研、国际市场营销竞争战
略、国际市场目标营销战略、国际市场进入战略、国际市场产品策略、国际市场营销定价策略、国际
市场营销促销策略、网络营销等。
本书可帮助学习者系统掌握国际市场营销理论及其运作技能，培养学习者应用基础理论独立分析和解
决实际问题的能力。
　　本教材适宜作应用型本科、高职高专院校国际贸易、营销管理及相关专业的教学用书，亦可作职
业培训教材以及从事营销工作人员的自学参考用书。
　　本书由天津滨海职业学院杜学森、燕山大学苗玉树担任主编，燕山大学暴金玲担任副主编，参加
编写的有：燕山大学苗玉树、暴金玲、张中华，秦皇岛职业技术学院张亚军、高洁、王莉、王向辉、
姜苹，广州松田学院程莉莎、河北能源职业技术学院张雅伦。
各章分工如下：第一章由苗玉树编写，第二章由张雅伦编写，第三章由张亚军编写，第四章由程莉莎
编写，第五章由张中华编写，第六章由暴金玲编写，第七章由高洁编写，第八、九章由姜苹编写，第
九章由王莉编写，第十章由王向辉编写，杜学森对全书进行了增删、修改、审稿和定稿。
　　在编写过程中我们也参考、吸收、采用了国内外众多学者的研究成果，在此表示衷心的感谢。
　　由于编者水平有限，书中难免有不当之处，恳请广大读者批评指正。
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章节摘录

　　第一章　国际市场营销概论　　引导案例　　营销学的研究对象是市场营销活动及其规律，即研
究企业如何识别、分析评价、选择和利用市场机会，从满足目标市场顾客需求出发，有计划地组织企
业的整体活动，通过交换，将产品从生产者手中转向消费者手中，以实现企业营销目标。
以日本电视机打入中国市场为例。
1979年，我国放宽对家用电器的进口。
当时，日本电视机厂商首先分析了中国市场需求特点，从市场营销角度将市场视为由人口、购买力及
购买动机构成，认为中国有10亿人口，人均收入虽较低，但中国人有储蓄的习惯，已形成了一定的购
买力，中国消费者有着对电视的需求。
由此得出结论：中国存在一个很有潜力的黑白电视机市场。
日本电视机厂在分析中国电视机市场需求特点的基础上，制定了相应的市场营销策略以满足中国消费
者的需求。
　　第一，产品策略。
中国电压系统与日本不同，必须将110伏改为220伏；中国电力不足，电压不稳定，需配置稳压器；要
适合中国住房面积小的特点，应以12-14英寸电视机为主；要提供质量保证及修理服务。
　　第二，分销策略。
当时国内还未设立国营商店分销进口电视机的渠道，故由港澳国货公司和代理、经销商推销；通过港
澳同胞携带电视机进内地，由日本厂商用货柜直接运送到广州流花宾馆。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<国际市场营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


