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前言

　　呈现在读者面前的这套高等院校奢侈品管理专业规划教材是对外经济贸易大学祥祺奢侈品研究中
心专家集体智慧的结晶，作为我国奢侈品领域的首套系列规划教材，在很大程度上代表了迄今我国在
奢侈品领域的研究水平。
本套教材定位于研究生层次的专业教育，也适用于业内人士自学的需要。
　　作为一种非必需的消费需求，人类对奢侈物品和服务的需求从远古时代就已客观存在，反映了人
类的心理需求而非仅仅停留在生理层面的物质需求。
中国商代的玉器、古希腊的黄金面具等，所传承的信息都展示了人类对于美的精神追求。
时代发展到今天，科学技术和生产工艺的进步使得物质不再匮乏，而人们对于独特型物品的拥有以及
消费的过程体验愈发向往，商品经济的制度安排使得人们对奢侈物品和服务的需求能够得到满足，并
以出价高者得的机制保持着市场的规模和价值。
奢侈品市场在西方发达国家发展比较成熟，不论在供给还是在需求方面都有规律可循。
中国作为一个快速发展的新兴国家，奢侈品的消费市场正在迅速增长，在不久的将来有可能发展成为
世界第二大奢侈品消费市场。
这种客观存在的经济社会现象催生了对外经济贸易大学祥祺奢侈品研究中心的成立，校内外一批对奢
侈品素有研究的专家学者团结合作，对奢侈品市场的普遍发展规律以及中国奢侈品市场的共性与特性
展开了科学研究，取得了一系列成果。
研究中心还致力于人才培养，在借鉴国际上比较成熟的奢侈品专业人才培养方案的基础上，于2009年
在国家重点学科下的国际贸易学专业中正式推出了中国首个奢侈品管理方向的硕士研究生项目。
　　本套教材是奢侈品管理方向研究生教育的初步成果，也是教材工程建设的核心部分，编著者在深
入研究的基础上，遵循拿来主义的指导思想，与法国、意大利、摩纳哥等国的学术同行和专业人士进
行了深入的合作交流，并有多人赴欧洲进行访问研究和实地考察，形成了18本教材，涵盖了奢侈品教
学领域的主要方面。
奢侈品管理方向的硕士研究生项目重在培养中高级从业人员，使学生系统掌握奢侈品管理的基础理论
、专业能力以及与消费者和社会有效沟通的技能。
业内人士也可以借助本套教材通过自学获得系统教育的效果，提升专业水准。
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内容概要

《奢侈品国际贸易策略》是第一部全面介绍奢侈品国际贸易实务的各种操作技能和贸易策略选择的专
业教材。
上篇贸易流程篇重点介绍了奢侈品贸易的各主要环节的实务操作方式和主要技能。
下篇贸易方式篇主要介绍了奢侈品在进行国际贸易时采用的贸易方式及其选择策略。
本书还引入大量奢侈品贸易案例及相关知识链接，帮助读者理解和掌握抽象的理论、原则及相关知识
，达到学以致用的目的。
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作者简介

周婷，对外经济贸易大学国际经贸学院讲师，博士，美国项目管理协会(PMI)认证的项目管理职业经
理人(PMP)。
对外经济贸易大学祥祺奢侈品研究中心、全球营销中心以及国际贸易实用技能研究中心、国际经济研
究中心的研究员，参与多个国家、部委的课题，出版了《进出口交易惯例与案例》、《国际贸易术语
惯例与案例分析》、《国际贸易术语》、《国际贸易实务》等多部教材，并在《国际贸易问题》、《
对外经贸实务》等国际贸易核心类期刊上发表多篇论文，获2008年APEC电子商务工商联盟论坛优秀论
文奖。
曾担任《国际商报》、《进出口经理人》、《环球时报》专栏撰稿人。
目前主要致力于奢侈品市场分析、消费者行为、客户关系管理与品牌发展、国际商务礼仪及沟通技巧
的研究，在服装以及化妆品市场研究方面有独到见解。
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章节摘录

　　2.美国出口通关步骤　　（1）申报人。
根据《美国出口管理条例》的规定，货主（发货人）为法定出口人，如货主委托货代办理出口报关手
续出现问题时，由货主承担责任。
　　（2）出口货物申报。
货物出口时，必须办理报关手续，全面、准确填制出口单证信息，并按海关要求交验相关单证，否则
货物可能会被扣留、没收，货主可能被处以罚款、受到政府审计或负面通报。
出口时一般应交验以下单证：货主出口报关单；报关所需的商业文件（如合同、商业发票、提单、运
单、装箱单、保险单、载货清单等）；目的地管制声明；运输（转运）文件；批文、许可证、认证书
和（或）限制性货物出口的许可文件；计算海关税费和出口退税的资料和其他要求的单证。
　　（3）出口单证和记录保存期限。
出口商应自出口之日起将所有出口单证和记录保存5年。
美国商务部工业与安全局、美国海关与边境保护局会在需要时核查出口单证和记录，如届时出口商无
法提供，可能受到传讯。
　　（三）日本　　1.日本的出口管理制度　　日本政府为配合其“贸易立国”的战略，采取了积极
的促进出口和稳定出口秩序的出口贸易制度。
日本组建各类组织机构以保障各项出口政策得以实施并推动贸易的发展。
在金融方面对出口提供的支持有：出口信贷制度、出口保险制度等。
为了维护良好的出口秩序，日本采取的限制出口措施有：出口审批制度、安全保障出口管制、组建出
口卡特尔、自动出口限制、出口报告制度等。
　　2.出口报关步骤　　出口货物在出口前必须存放在海关监管区或海关指定的其他存放区域。
出口商或其代理人必须向日本财务省关税局申报货物数量、价格及其他必要信息。
　　（1）出口申报。
出口商或其代理人须提交出口报关单，申报出口货物的性质、数量、价格等信息，并随附发票和其他
单证，如批文、许可证等。
海关会将出口报关单和发票等随附单证进行比对，确认归类是否正确，是否已取得相关出口批文或许
可证，货物是否享受减免税，是否需对货物进行查验等。
出口申报时，出口商应提交两份出口报告，一份用于进行贸易统计，另一份由海关留存，用于将来进
行出口认证，等等。
　　（2）单证要求。
出口申报时应提交以下单证和文件：出口报关单（海关C-5010表格），发票和其他单证和文件（认证
书、许可证、批文等）。
　　（3）查验。
原则上，海关查验均在海关查验区进行。
如货物无法移至查验区，则在货物存放区进行查验。
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