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内容概要

　　《三十年突破和谐广东的文化品牌建设》总结和研究广东改革开放三十年来文化品牌建设建设的
经验和教训，全面把握文化品牌的发展脉络，挖掘文化品牌蕴涵的文化价值，提出擦亮、弘扬、打造
文化品牌的建设性意见。
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作者简介

　　钟晓毅，研究员，硕士生导师，广东省社会科学院哲学与文化研究所所长，享受国务院特殊贡献
津贴专家。
学术研究方向集中于中国现当代及世界华文文学、文艺学、岭南文化、大众文化和文化传播研究。
出版学术专著和文学作品12部，主编相关论著8部，发表论文近300篇。
主持和参与国家与省部级课题多项。
作品曾获国家优秀图书奖和广东省第五届、第六届鲁迅文艺奖等23个奖项。
　　雷铎，原名黄彦生，研究员，一级作家，广东省社会科学院哲学与文化研究所副所长，西安黄帝
陵扩建工程顾问等。
著有诗、小说、报告文学、散文、杂论、随笔等500余万字。
《男儿女儿踏着硝烟》等多部作品获奖，国学研究《十分钟周易》是国内易经热潮开先河专著之一。
近年陆续出版“雷铎国学小丛书”、《生命使用说明书》。
曾两度在凤凰卫视《世纪大讲堂》讲授中华文化。
　　韩强，哲学硕士，研究员，广东省人民政府文史研究馆馆员。
学术研究方向集中于哲学价值论、美学、岭南文化、城市文化、生态文明及环保研究，著述约200万字
，有《绿色城市》、《广东通行证》、《岭南文化》（副主编）等专著10余种，论文近200篇，发表于
《中国哲学年鉴》、《哲学动态》、《人民日报》、《光明日报》等报刊。
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经营二、历史文化名人品牌精品三、历史文化名人品牌化附录广东历史文化名人录第八章 “七教并存
”品牌：宽容的宗教理念一、广东“七教并存”品牌二、“崇天地、崇自然”精神三、擦亮广东“七
教并存”品牌第九章 非物质文化遗产品牌一、品牌建设三十年绩效二、开发非物质文化遗产品牌精品
三、非物质文化遗产品牌打造策略附录广东省第一批省级非物质文化遗产代表作名录（共78项）广东
省第二批省级非物质文化遗产名录（共10l项）第一批国家级非物质文化遗产名录之广东部分（共29项
）第二批国家级非物质文化遗产名录之广东部分（共29项）第十章 岭南文学艺术品牌一、并蒂莲在新
时期绽放二、岭南文学艺术的特色品牌精品三、岭南文学艺术品牌的创新思维第十一章 城市文化品牌
一、城市文化品牌的系统建构二、广州城市品牌三、深圳品牌：现代文化名城第十二章 移民社会和平
民社会的生活品牌一、营造移民社会品牌二、平民社会和市民生活诸品牌三、移民社会、平民社会品
牌与和谐广东第十三章 饮食文化品牌一、粤菜品牌三十年更新二、“食在广州”的品牌重构三、广东
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弘扬三、永为天下先：打造新精品与持续发展下编 综合性文化品牌的系统建构第十七章 岭南文化品
牌一、系统把握岭南文化品牌二、“生机广东”：树起岭南文化创新品牌三、构建岭南文化走廊和珠
江文化长廊第十八章 广东民系文化品牌一、广东民系与三大文化品牌二、广府文化品牌三、潮汕文化
品牌四、客家文化品牌第十九章 百年民主风生的摇篮一、三个子品牌在新时期树立二、继续打造“百
年民主摇篮”金字招牌第二十章 现代文化先锋与现代文化名省双品牌一、三十年打造“现代文化先锋
”品牌二、“现代文化名省”品牌的树立第二十一章 旅游文化品牌一、广东旅游文化的品牌开拓二、
旅游文化品牌的精品工程三、旅游文化品牌化策略附录广东最美的地方广东地理之最2006年广东各市
旅游收入表第二十二章 人文精神品牌的系统建构一、广东人文精神在新时期亮牌二、价值系统构建战
略三、市民生活战略参考文献后记
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章节摘录

　　第一章 和谐广东与文化软实力　　东风吹来满眼春，红杏枝头春意闹，海上生明月，天涯共此时
⋯⋯如此美好的远景，都能穿越时空共鸣于当下这个丰富而多变的时代。
　　时代的洪流中行进着广东军团那雄壮的方阵，帅旗高张于阵首，飘扬在将士的头顶，俨然凝聚着
他们的灵魂和英气。
　　一支军队，不管有多么精良的武器、英勇的官兵，这些硬实力都必须在这帅旗的统领下，才能为
帅旗增添悲壮和光荣。
人们提起这支英雄的队伍，脑海中首先显现的是一个品牌，那就是高高举起、永不倒下的帅旗——那
无与伦比的软实力。
虽柔软而坚韧，如风如水，却是“天下之至柔，驰骋天下之至坚”。
　　文化对一个民族、国家和地区的发展越来越重要，软实力可以创造生产力、提高竞争力、增强吸
引力、形成凝聚力。
因此，胡锦涛总书记在党的十七大报告中明确提出：“要坚持社会主义先进文化的前进方向，兴起社
会主义文化建设新高潮，激发全民族文化创造活力，提高国家文化软实力，使社会文化生活更加丰富
多彩，使人民精神风貌更加昂扬向上。
”对于作为改革开放先行者的广东而言，要建设和谐社会，所面临的一个重大而紧迫的任务就是提升
文化软实力。
　　一、构建和谐社会与和谐广东　　新世纪新阶段，我们面临的发展机遇是前所未有的，面对的挑
战也是前所末有的。
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