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内容概要

21世纪的中国正在快速进入老人社会，据推算至2040年，每5个中国人中就有1位过65岁的老年人。
在经济和消费领域，中国老年消费者行为的研究具有特别的意义，作者以中西比较的视野，应用实证
方法研究中国老年消费者行为，其特点是选择“感知年龄”作为他的研究切入点和中介变量，得出了
中国老年消费的市场细分等有价值的结果。
这对进一步研究中国老年消费行为提供了重要的借鉴，为如何营销中国老年消费市场提供了理论基础
。
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章节摘录

　　第一章　聚焦中国老年消费者行为　　一、全球化背景下的中国老龄问题　　（一）“灰色世纪
”来临　　当新世纪曙光来临的时候，我们的社会不得不面临“人口灰色化”（graying of popu1ation
）的现实（Atch1ey，2000）。
21世纪人类将全面进入老龄社会，人口老龄化将是人类发展的主要特征。
　　早在1865年，法国就成为第一个老年型国家，随后，挪威和瑞典于1890年、英国于1931年加入到
老年型国家行列。
在20世纪中叶之前，世界上老年型国家的数量还不多，但进入20世纪70年代以后，世界范围内人口老
龄化进程加快，到1991年已有48个老年型国家，几乎所有的发达国家均加入到老年型国家的行列（应
斌，2003）。
老龄化逐渐成为世界普遍关注的问题。
1997年，国际老年学会将“21世纪的人口老龄化：同一个世界、共同的未来”作为主题。
1998年，联合国社会发展委员会在第35届年会上，提醒各会员国“铭记21世纪老龄化是人类前所未有
的，对任何社会都是一项重大挑战。
”而联合国在2002年的一份报告中则预测，到2050年，全球60岁以上的老年人口将达到20亿（Moschis
，2003）。
　　全国人口普查数据显示，1964年我国人口类型属典型的年轻型。
经过近20年时间，到1982年，人口类型已经从年轻型步人了成年型。
2000年我国65岁及以上的老年人口有8811万，占总人口的比重为6.96％。
比1990年的5.6％上升了1.36个百分点，标志着中国人口年龄结构开始步人老年型社会（国家统计局
，2001）。
据预测，2000年到2030年我国将进入高速老龄化时期，2030年到2050年则将成为高水平人口老化阶段。
到2050年，全国65岁以上人口数量将为3.3亿至4.7亿之间，其比例将占总人口的23％到27％（顾大男
，1999）。
届时，每4个中国人中就将有一位属于“银发族”。
 　　⋯⋯
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