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内容概要

《广告策划与品牌管理》集合了心理学、现代设计、现代传播技术、营销管理、策划学、语言学等学
科的理论知识和应用技术，是一门综合性应用学科。
它是对过去传统广告学、营销策划、品牌学的重新整合。
《广告策划与品牌管理》是市场营销管理专业的核心课程之一，广告之于现代市场营销管理活动有着
十分重要的实践意义。
跟踪近三年人才市场需求动态，工商企业，特别是中小企业对广告策划与品牌管理人才的需求平均每
年以40％的幅度在增长，呈明显上升趋势。
为适应当前经济发展需要，就有必要对《广告策划与品牌管理》教材重新进行基于工作过程的设计。
    本教材根据完成广告策划工作任务所需要的知识、能力、素质要求，确定教学内容；按照实际的工
作流程，划分内容模块，开发设计教学、训练项目，以项目为主线展开教学。
以真实工作任务为载体设计和更新教学实训项目，体现教学过程的实践性、开放性和职业性。
    为了使基于工作过程的《广告策划与品牌管理》课程教学不至流于形式，教师在整个教学过程中不
仅要做到动口、动手、动脑，还要适应广告行业的不断发展对教学提出的新要求，提高自己的行动能
力，精心设计和组织教学活动。
    本书在编写过程中，尽量搜寻最新的案例，贴近学生生活实际，增强案例的感染性，激发学生学习
兴趣。
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章节摘录

任务二设计广告战略2.1广告战略概念一、广告战略策划的概念广告战略是指在一定时期内指导广告活
动的带有全局性的宏观谋略。
广告战略策划是指为实现广告目标而制定出对全局性和长远性的广告活动指导思想、目标、原则的宏
观运筹与谋划。
广告战略是广告发布者在宏观上对广告决策的把握，它是以战略眼光为企业长远利益考虑，为产品开
拓市场着想，也就是所谓的“放长线钓大鱼”。
研究广告战略的目的是为了提高广告宣传效果，使企业以最低的开支（费用）达到最好的营销目标。
在当今市场竞争日趋激烈的情况下，一个企业、一种产品要在市场上取得立足之地，或者为了战胜竞
争对手以求得发展，几乎都与正确地运用广告战略有着密切关系。
广告战略是依据市场营销战略，为广告活动策定包含如下内容的基本计划：①以市场营销战略为核心
，具有明确的广告目的；②选定为达成其目的的目标市场；③设定诉求主体；④媒介组合；⑤与其他
促销活动相互配合、相互协调。
所谓广告战略，并非是某个企业一时一地的权宜之计，或者是随心所欲地玩弄手段，而是经过周密的
调查研究，从战略的眼光出发，进行长远的全局的谋划，不失时机地为实现企业总的战略目标服务的
。
例如，美国七喜汽水公司，面对可口可乐公司、百事可乐公司的强劲竞争，尽管从1980年以来广告费
增加了一倍多，营业部门也人员倍增，但仍然亏损。
后来，该公司利用人们对咖啡因的畏惧心理，开展了“七喜从来不含咖啡因，也永远不含咖啡因”的
宣传攻势。
由于这项“反咖啡因”广告战略的成功，使该公司的营业额稳步增加，并逐步转亏为盈。
大幅度提高广告开支预算无法使企业起死回生，一项“反咖啡因”的广告战略却立见奇效，足见创造
性和针对性都很强的广告战略的重大意义。
又如日本的照相机行业，为了占领美国这样一个当时国民普遍不懂摄影或不喜爱摄影的市场，曾进行
了周密的策划。
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编辑推荐

《广告策划与品牌管理》由暨南大学出版社出版。
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