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内容概要

本书除了导论外共有四章，各章所阐述的主要内容如下：    第一章为旅游开发与品牌建设基本理论，
重点根据本文的写作内容，简单论述旅游地品牌建设理论、旅游地生命周期理论、区域竞合理论、产
业集群理论、环城游憩带理论、度假区开发相关理论、主题公园开发相关理论、文化和古迹旅游资源
开发相关理论、农业生态旅游区开发相关理论、旅游资源开发与保护理论和旅游业可持续发展理论。
本章不仅就旅游开发与品牌建设的相关理论进行了简要阐述，还重点指出了旅游资源开发过程中应注
意对资源的保护，做到可持续利用：既满足当代人的需要，又不对后代人满足其需要的能力构成危害
。
    第二章为城市旅游发展综合研究。
本章主要收录了笔者对广州旅游课题的研究成果。
其中“广州市旅游文化资源开发总体构想”是笔者参与广州市第十一次社科招标课题并获得二等奖的
研究成果，是笔者长期对广州旅游文化资源开发的思考及系统研究的成果。
“广州市旅游形象调研报告”及“广州市旅游区（点）调研报告”是笔者受广州市旅游局委托，对广
州主要旅游景区（点）及广州整体旅游形象所作的调查研究。
特别值得一提的是，对广州旅游形象的研究，采用对游客进行问卷调查的方法，收集了上千份有效问
卷，并在此基础上进行数量分析及实证研究，这是对以往主要采用定性方法对广州旅游形象进行研究
的突破和补充。
对广州市旅游区（点）的研究则是在对广州旅游区（点）的分类基础上对其历史发展沿革、发展现状
及存在问题进行研究。
“广州市旅游品牌构建”依据品牌理论，针对广州特色，提出了城市旅游品牌构建框架和措施，对推
动城市旅游品牌建设具有积极意义。
    第三章为区（镇）旅游发展研究。
本章主要概括广州市各个区及城镇的旅游发展总体规划。
笔者曾受广州市番禺区、黄埔区、越秀区、荔湾区和从化市政府委托，主持和参与了以上各区（镇）
的旅游发展规划及发展研究。
这些区（镇）近年来旅游发展较快，取得了较大成效，其发展引人注目，是广州市旅游发展较好的区
域。
我们在对这些区（镇）进行旅游规划时，除了注重符合国家旅游规划规范要求外，在《广州市番禺区
旅游发展总体规划》、《广州市黄埔区旅游发展总体规划》及《广州市越秀区沿江地区商贸旅游开发
总体规划》等规划中均通过游客问卷调查了解市场需求和游客行为特征，后者还结合观察法和调查法
对规划区的商业业态及布局，以及交通流量等进行实地调查。
《广州市荔湾区商贸旅游资源整合与竞争力提升研究》则是以价值工程的方法，对荔湾区如何整合旅
游资源，进一步提升旅游竞争力所进行的研究。
    第四章为旅游区（点）策划/规划研究。
本章是对旅游区（点）的策划/规划研究，包括香江野生动物世界、宝墨园、莲花山、余荫山房、化龙
农业大观园及从化流溪温泉度假区等。
这些景区（点）均是广州市重点发展的旅游点和旅游项目，包括了主题公园、园林、风景名胜区、历
史古迹、观光农业及旅游度假区，从景区（点）类型而言较为完备，具有较好的代表性。
而广州市重大市政建设项目“广州从化流溪温泉度假区旅游开发总体策划”则是对旅游度假区所进行
的旅游开发策划，这也是未来旅游研究的新方向和旅游区（点）发展趋势的必然。
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章节摘录

　　（3）商都文化资源开发分析。
　　广州市特定的社会经济背景，所处粤港澳大三角、改革开放前沿的特殊地域，中西文化交融的历
史沿革，现代化商都的城市定位，都要求在发展大旅游文化的开发思路下，用新视角、多层面拓展旅
游文化资源，尤其是通过寓旅于商、商旅互动发展，凸显主导旅游吸引，构筑商都特色，求取系统最
优和整体开发效益。
发掘广州的商业文化和都市风情，关键是找到商贸活动、旅游需求和文化的结合点，使文化有一个物
质的、可触摸的载体形式。
具体包括：①建设特色街区；②大力举办会展，积极推动商旅互动发展等。
广州是具有全国意义的商业中心和著名的购物城市，购物是游客在广州的重要旅游内容。
现代普通消费者购物的特点是随意性和休闲性，在观光中购物，在购物中休闲，因此，倚重古商都的
文明、展示岭南文化的内涵、凸显商业中心区的特色、扩展步行街的区域、设计特色街区风格，是寓
旅于商、实施商旅互动发展的新思路。
　　（4）节庆文化资源开发分析。
　　从融人花城文化来看，春节逛花街不仅是为了买花，更多的是赏花、品花，从熙熙攘攘的人流和
成片的花海中体会节日的乐趣，共造欢乐祥和的节庆气氛；从融人饮食文化来看，每年国庆期间举行
的广州国际美食节，除了组织众多海内外饮食企业参与，推出招牌菜、创新菜，切磋厨艺外，还吸引
大量中外游客前往品尝、助兴，人们从节庆活动中体会到“食在广州”的乐趣，领略了羊城美食的博
大精深；从融人音乐艺术内容来看，它将高雅艺术带给大众，使南国音乐得以发扬光大，还挖掘和拯
救了许多濒临失传的民间艺术。
因此，旅游节庆活动已显示出其极强的生命力和吸引力。
　　整合城市综合优势，须从城市规划着手，以岭南文化为灵魂，将市政建设与旅游开发相结合，将
旅游发展融人商贸活动之中，从而实现市政建设与旅游开发一体化、寓旅于商、商旅互动发展的新格
局。
　　2.广州市旅游文化资源开发构想的实施措施　　（1）全面普查旅游文化资源，编制旅游文化资源
开发总体规划。
　　全面普查古迹旅游资源，定出重点开发与保护点（区），确保开发有序进行；实现城市建设与旅
游开发一体化；编制全市旅游文化资源开发总体规划，有效实现总体控制。
　　（2）建立政府与企业、文物部门与旅游部门的联动机制。
　　加大政府开发资金的投入和城市规划的配合；引入企业行为，激活古迹景点的市场适应性；加强
文物部门与旅游部门的协调和沟通，共同推进旅游文化建设。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<城市旅游开发与品牌建设研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


