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内容概要

本书是“当代新锐广告丛书”之一，全书共分12个章节，主要对广告学的基础知识作了介绍，具体内
容包括广告概论、广告的起源与发展、广告调查、广告创意、广告效果评估等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　2.工商广告　　工商品与消费品的区别不在于商品本身而在于购买产品的目的。
举例来说，刘明的妈妈购买一袋面粉是为了做蛋糕给全家人吃，那么这袋面粉应该属于消费品。
如果刘明的妈妈开了一家食品店，买的面粉是用来做供销售的面包或是直接贩卖，同样的一袋面粉就
变成了工商品。
工商广告是针对那些购买产品或服务用于再生产或转卖的组织及个人。
工商广告可以分为：同业广告、专业广告、工业品广告、农业广告。
　　（1）同业广告又可以称为贸易广告，一般是由厂家出资刊播，针对销售渠道中的各级经销商，
目的是引起他们的注意，购买产品再转销给最终消费者。
　　（2）专业广告是针对特定行业专业人员的广告，其目的是通过他们的专业资格和专业意见来促
成消费者购买。
　　（3）工业品广告是针对企业生产资料的购买决策者或影响者的广告。
企业生产资料包括生产原材料、生产设备、建筑物j道路、仓库、设备、厂房等。
　　（4）农业广告是针对农牧业人员的一种广告形式，其对象多是农村家庭或务农人员。
在我国农业广告一般登载在专业的农牧媒体和县市级的大众媒体上。
　　工商市场中涉及的资金和项目远远大于消费市场，而购买者的数量远少于消费市场。
工商广告需要说服的目标受众有些是特定领域内的专家，有些是职业经理人或是商场上经验丰富的行
家里手，他们的购买决策过程更加复杂，参与决策的决策者有时甚至是一个由多人组成的团队。
因此工商广告在投放媒介上更集中于行业媒体，而在广告表现上多采用理性诉求的方式。
1.4.4 按照承载广告的媒体形式分类今天广告媒介的种类越来越丰富，每天都有“新媒体”出现在我们
的生活中。
从技术的层面，按照承载广告的媒体形式，广告可以被划分为印刷媒体广告、电波媒体广告、户外广
告、售点广告和互动广告。
　　1.印刷媒体广告　　印刷媒体广告是指以排版印刷技术为手段，以文字和图形作为信息传播元素
的视觉媒体广告形式。
它包括报纸、杂志、传单、招贴、函件、宣传册等多种形式。
　　印刷媒体广告是最古老的广告形式，它具有很多优点，比如保留时间长、承载的信息容量大，能
够多次反复阅读等，虽然这种广告种类已经有了上千年的历史，但在电子媒介和互动媒介崛起的今天
，印刷媒体广告仍然具有不可取代的重要作用。
　　2.电波媒体广告　　电波媒体广告是利用电波媒体传递广告信息的广告形式，主要是电台媒体和
电视媒体所做的广告的总称。
电波媒体广告主要分为两大类：一类是广播电台播送的广告，叫广播广告；另一类是电视台播送的广
告，叫电视广告。
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