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内容概要

根据目前国内汽车营销市场的特点，结合高等职业教育理论“够用为度、注重技能训练”的特性，以
培养第一线的汽车营销人才为目标，编者深入汽车销售企业实地调研，以汽车销售的工作过程为主线
来编写本教材。
     本教材共分九章，主要内容包括：汽车营销战略与市场策略，汽车4S店销售的基本流程，汽车营销
管理，汽车营销技巧，汽车售后服务等。
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编辑推荐

　　以就业为向导，以能力为本位。
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