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内容概要

《营销心理学》
自问世以来，承蒙读者的厚爱，迄今已经重印四次，发行量一万余册。
编者根据自己的教学实践和最新的研究成果，再版时对原书作了一些修订，新版在保留了第一版主要
章节内容的同时，对书中第十三章“网络购物心理”重新编写，并对全书大部分案例进行了更新。

营销心理学是把心理学应用于市场营销而形成的一门综合性的应用管理科学。
本书系统地介绍了消费者的心理现象、行为模式以及社会、文化、群体对消费心理的影响，并在此基
础上，进一步论述了在新产品开发与推广、品牌与包装、商品定价、广告以及销售环境的营造等营销
活动中，如何针对消费者的心理特点，采取相应的营销心理策略；
同时也分析了互联网对消费者心理和行为的影响， 以及提高营销者心理素质等问题。

本书在编写过程中，力求体现以下特点：一是前沿性，即全面反映本学科最新的研究成果及最新的发
展趋势；二是科学性，即注重理论内在的逻辑结构，尝试探索建立本学科研究的理论体系；三是实用
性，即贴近实际，深入市场营销活动各环节之中，进行实用性心理分析，提出一些有实际应用价值的
心理策略；四是可读性，即运用典型的案例，对理论进行阐述和解释，强调理论与实际操作的融合，
以期为企业的营销活动提供启示。
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编辑推荐

陈思编著的这本《营销心理学(第2)》系统地介绍了消费者的心理现象、行为模式以及社会、文化、群
体对消费心理的影响，并在此基础上，进一步论述了在新产品开发与推广、品牌与包装、商品定价、
广告以及销售环境的营造等营销活动中，如何针对消费者的心理特点，采取相应的营销心理策略；同
时也分析了互联网对消费者心理和行为的影响，以及提高营销者心理素质等问题。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<营销心理学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


