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内容概要

本书包括了当前被学术界普遍认可的，并在市场营销管理实践中被广泛应用的基本理论。
目的是使读者通过对本书的学习，掌握并运用基本的市场营销学知识解决市场营销管理工作中遇到的
实际问题。
本书同时对市场营销学的最新发展作了简单的介绍，使读者对市场营销学的新观念有一个基本的了解
，把握和学习市场营销学的新发展和新成果。

全书共十三章，分章介绍市场营销学的主要构成部分。
在各章的结尾，配置了与各章内容相关的复习思考题，便于读者对所学内容进行全面的思考。
各章均编入了相关案例，读者可通过对案例的学习和研讨，结合自身的实践经验，学习如何在市场营
销的实际工作中正确运用相关的市场营销学知识，真正做到理论与实践相结合。

 本书适合用作管理类及非管理类专业的本、专科市场营销学教材。
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