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前言

　　近年来，随着我国经济社会的发展和人们生活水平的不断提高，园艺园林产业发展和教学科研水
平获得了长足的进步，编写贴近园艺园林科研和生产实际需求、凸显时代性和应用性的职业教育与培
训教材便成为摆在园艺园林专业教学和科研工作者面前的重要任务。
　　苏州农业职业技术学院的前身是创建于1907年的苏州府农业学堂，是我国“近现代园艺与园林职
业教育的发祥地”。
园艺技术专业是学院的传统重点专业，是“江苏省高校品牌专业”，在此基础上拓展而来的园林技术
专业是“江苏省特色专业建设点”。
该专业自1912年开始设置以来，秉承“励志耕耘、树木树人”的校训，培养了以我国花卉学先驱章守
玉先生为代表的大批园艺园林专业人才，为江苏省乃至全国的园艺事业发展作出了重要贡献。
　　近几年来，结合江苏省品牌、特色专业建设，学院园艺专业推行了以“产教结合、工学结合，专
业教育与职业资格证书相融合、职业教育与创业教育相融合”的“两结合两融合”人才培养改革，并
以此为切入点推动课程体系与教学内容改革，以适应新时期高素质技能型人才培养的要求。
本套教材正是这一轮改革的成果之一。
教材的主编和副主编大多为学院具有多年教学和实践经验的高级职称的教师，并聘请具有丰富生产、
经营经验的企业人员参与编写。
编写人员围绕园艺园林专业的培养目标，按照理论知识“必须、够用”、实践技能“先进、实用”的
“能力本位”的原则确定教学内容，并借鉴课程结构模块化的思路和方法进行教材编写，力求及时反
映科技和生产发展实际，力求体现自身特色和高职教育特点。
本套教材不仅可以满足职业院校相关专业的教学之需，也可以作为园艺园林从业人员技能培训教材或
提升专业技能的自学参考书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<园艺产品商品化技术>>

内容概要

　　《园艺产品商品化技术》是园艺类专业的一门专业必修课，本书根据国内外园艺产品商品化技术
的发展水平，结合生产实际，深入浅出地介绍了园艺商品的基础知识、生产基地、商品化处理、包装
、贮藏技术、新产品开发、销售等内容，使读者能正确、灵活、高效地运用书本理论，为从事与园艺
产品相关的技术及营销工作奠定一定基础。
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章节摘录

　　新产品是相对老产品而言的，目前尚无世界公认的确切定义。
一般地，它是指企业初次试制成功的产品，或是在结构性能、制造工艺、型体材质等某一方面或几个
方面比老产品有显著改进的产品。
新产品按不同标准可以分为不同类别。
　　1．按新产品的创新程度分　　按新产品的创新程度可将新产品分为全新型新产品、换代型新产
品和改进型新产品。
　　（1）全新型新产品　　全新型新产品，是指应用科学技术研制、设计、生产的，在结构原理、
技术工艺等方面是前所未有的产品。
如新西兰首先开发的猕猴桃，应属全新产品。
野生资源的开发也多半为全新产品，又如沙棘产品、悬钩子属利用，在我国20世纪80年代初也算全新
产品。
　　（2）换代型新产品　　换代型新产品，是指产品的使用、制造基本原理不变，部分地采用新技
术、新材料，或改变其结构，使产品的性能、使用功能或经济指标发生了显著变化的产品。
换代新产品与老产品相比，在很大程度上发生了明显的变化，并且相关的质量指标都有很大提高。
但其开发的难度较全新型新产品要小很多。
例如，元帅苹果的芽变选种，元帅一红星一新红星一首红一超矮红；又如，普通蔬菜一绿色蔬菜一有
机蔬菜。
　　（3）改进型新产品　　改进型新产品，是指在原有老产品的基础上，对原有产品的功能、性能
、花色、品种、规格、包装等方面采用各种技术改进方法进行局部改造而制成的产品。
改进型新产品的开发难度不大，是企业开发新产品经常采用的形式。
如新疆哈密瓜过去只能鲜销和做成哈密瓜干，为了扩大市场，已开发出瓜脯、瓜酱、瓜汁，远销全国
，现在又开发出瓜膳，并走上旅游者的餐桌，成为当地独具特色的风味食品。
又如南瓜，过去除鲜销外，只加工成南瓜干，现在已开发出南瓜粉、南瓜酱等产品。
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