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内容概要

　　随着市场经济的发展，市场营销的理念与思想已经潜移默化地渗透到了许多领域，涉及社会经济
生活的方方面面，可以毫不夸张地讲，生存在这个世界上的每一个人都应该懂一点营销！
有关市场营销学方面的课程在高等院校中受到了广泛的重视，它不仅成为工商管理类专业的核心主干
课程，而且是经济类、管理类专业的必修课程，甚至作为公共选修课为所有的专业开出，受到了许多
文科和理工科专业学生的欢迎。
同时，近年来，随着我国高等教育事业的发展，一般本科院校得到了迅猛发展，但适合一般本科院校
教育特色的教材并不多，特别是重视应用能力培养和技能训练的市场营销学教材更少。
　　《市场营销学》正是为适应我国一般本科院校教育发展的需要，结合我国一般本科院校教育的特
点，精心组织了多年从事一般本科院校市场营销学教学和科研的专家、学者编写而成。
市场营销学是一门实践性很强的学科，因此本教材博采众长，融合中西，突出应用性原则，重视理论
和实际的联系，在立足市场营销学基础知识的同时，吸取了最新最前沿的营销理论和观点，并配以大
量的营销案例，具有很强的应用性和实战性，重点培养学生的创新思维能力和实践能力，并能够在市
场营销实践中创造性地分析问题、解决问题，使《市场营销学》符合一般本科院校教学需要。
　　《市场营销学》既有对营销一般原理的理论阐述，又有具体可行的实际办法介绍。
另外，为了反映营销理论和实践的发展，开阔视野和便于读者学习，作者在各章前增加了全章学习要
点和开篇案例；在各章后做了本章小结、思考与练习。
通过这些努、力，力求形成“简约、规范、科学，基本概念清楚，原理阐释有层次，方法和策略实用
”的一般本科院校市场营销学教材品位和特色。
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