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内容概要

　　本书由理论篇、设计篇、案例篇组成，将网络广告发展沿革与前景展望相结合，理论分析与策划
实践相结合，方案设计与案例推广相结合。

　　本书从理论、设计与案例三个角度，分析中国网络广告的发展态势，探求网络广告实践的客观规
律、营销策略与设计创新。
为深刻追求网络广告的原理，本书不断进行“形而上”的思考。
首先，从广告而不仅仅是网络的发展背景来寻思网络广告的现实与前景；其次，从信息传播与信息构
架的视角进行设计分析与案例解读；再者，挖掘人的个性化需求与互动的联系与促进，从而使得“信
任”在网络的人际关系中得以凸显并将在Web2.0以后推进。
本书是集体智慧的结晶，由刘刚、聂竹明、赵昊合著，张军辉、王传辉参与了案例研究并写作了部分
内容。
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