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内容概要

　　品牌已经成为了企业核心竞争力的标志，很多企业不惜花费大量资金，采用疯狂的广告轰炸，但
是仍然没有打造出强势品牌。
到底如何塑造品牌美誉度？
如何确定品牌的核心价值与品牌个性? 如何针对市场有效地提升品牌? 工业品实战营销创始人丁兴良老
师教您如何做好品牌推广，突出自己的特色，让您的企业与众不同，以扩大企业知名度，提升市场占
有率。

　　适合对象：董事长、总经理、市场总监、品牌经理等中高层管理者。

　　课程收益：掌握寻找品牌定位、塑造品牌价值、建立品牌识别、制定品牌推广与传播策略的有效
方法，在市场竞争中位于不败之地。
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书籍目录

第一讲　工业产品与民用品品牌市场推广的差距 
第二讲　如何针对市场有效地提升品牌 
第三讲　品牌塑造的关键按钮——美誉度 
第四讲　找出品牌差异化的竞争优势 
第五讲　精准定位 建立品牌优势 
第六讲　确定品牌的核心基因DNA 
第七讲　品牌塑造规划的五力模型 
第八讲　品牌推广的七种武器
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