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内容概要

讲师简介：张子凡——国内资深创业型实战派讲师、营销团队管理专家；曾任箭牌糖果（中国）有限
公司大区域经理、世纪脉搏网营销总监；为微软（中国）、奔驰、搜狐、网易、阿里巴巴、中国移动
、中国电信等近千家国际国内知名企业提供培训与咨询服务，辐射通讯、IT、房地产、金融、快速消
费品等八大行业。

    独创水冰气、木屋分析法等八种思维模式，以“超越自我、成就他人”为使命，将十余年实战经历
浓缩为10000篇原创文章，透过其名下知名营销策划论坛www.zzf.com.cn 向社会各界提供无偿分享。
并成功缔造“张子凡资源整合平台”，向遍布全国的万余名“凡友会”成员分享快乐营销与心灵成长
之道。

    本课程学习目标：引导学员在激烈竞争的市场中找到突破口及后续工作方法开阔视界、激荡智慧、
建立系统思维模式，帮助事业成长通过理顺思路，帮助企业建立核心竞争优势及战略竞争力。

    内容提要：
    第一篇 渠道营销与维护基本理念；
    第二篇 市场竞争现状分析及深度营销核心理念；
    第三篇 渠道纵向深耕细作——向存量市场要增长；
    第四篇 渠道横向精耕细作——向增量市场要利润；
    第五篇 营销活动的配合：如何执行到最佳效果。

    为什么学习本课程：现代企业面对渠道竞争压力，往往将关注焦点单纯地放在渠道建设和宽度拓展
。
但是渠道越来越不稳定，市场与渠道擎肘制约，企业经营陷入“夹板”效应。

    为此，张子凡老师从渠道营销与维护入手，分析了深度营销的核心理念，提出了向存量市场要增长
、向增量市场要利润的概念，并强调了营销活动配合中执行力的重要性。
通过大量的案例分析介绍，从实战、实用的角度对营销渠道深度拓展进行了阐述。

    谁需要学习本课程：企业总裁、总经理；营销管理者与实施者、市场策划者；战略制定层、经营管
理层、营销执行层。

    学员评价：
    喜洋洋酒业：在喜洋洋酒业听张老师的课对我来说是我的一大享受，使的受益非浅，有机会真想再
多听几次，不知道以后有没有机会！
感叹呀！
⋯⋯此致！
敬礼！

    中国移动 学员：我是你的学生，我从事通信行业多年，也上过无数次各种各样的培训课题，使我受
益最多和学到最多知识培训课只有你上的课，希望以后有机会能再次听你的课，可以跟你学到更多的
东西。
另希望你的网站越办越好，可以帮到更多的人做好本职工作。
我会经常上你的网站的，同时，我也会介绍更多的同事上你的网站学习。
谢谢！
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    百事可乐 项目总监：我真想能经常得到你的思想给予。
你讲课的感觉不是老师的感觉，我觉得是朋友在把他的经验和他的思想迫不及待给予所有的朋友，你
讲课的状态就是一种全身心地给予，恨不得一下子就把你所有的能量都释放出来，让所有的人去吸收
。
就是这种感觉。
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