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内容概要

　　讲师：诸强新，原农夫山泉全国营销总经理，上海交大EMBA客座教授，中国十大杰出营销人，
香港大学整合营销传播研究生，《经理人》杂志“中国商界MVP金奖”评委。
18年国际及本土企业营销经验，以显赫战绩说话的营销高手，15天组建可口可乐山东全省销售网络，
两个月攻克农夫山泉上海市场，多家权威媒体整版专访报道，曾服务于可口可乐等著名企业，从业务
到集团总裁。
曾培训或营销策划过的企业包括：通用电器、中国移动、中国银行、台湾友佳机械、娃哈哈、燕京啤
酒、完达山、海信、吉利汽车、ASPRIT等上百家。
学员队诸老师的评价时是：最具实战性与感染力的营销导师。

　　本课程适宜学习对象：营销总经理；市场经理、主管；销售经理、主管。
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第八讲 低成本公关营销的运用（下）
1.公关营销的作用
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第九讲 公关营销的六大实战技巧
1.没有广告销售产品
2.增强广告效果
3.增强广告播出效果
4.新品上市
5.增强促销效果
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第十讲 危机公关实战技巧
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2.渠道创新
第十二讲 低成本的营销创新实战技巧（下）
1.促销创新
2.广告思路创新
3.策划创新
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