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内容概要

这是一本不可多得的经典文案之书。

再多的描述与修饰语言都不及亲自品读经典来的真实。

32位全球一流文案写手亲口讲述他们独特的工作方法与程序。

他们来自这个地球上广告业最发达的国家，在O&M、DDB、Saatchi、JWT等全球知名的广告公司工作
，服务过的客户近千个。

32位文案大师的从业时间加起来足够写一部广告史。
至于所获奖项，只能用不计其数来形容。

全书超过200幅作品与大家分享学习。

这本书的概念是如此明白，很难想象之前竟从没出版过，藉着全球32位顶尖文案写作之道的展示，好
广告的真相历历显现。
每一部分都由作者肖像及提纲挈领的生涯速写展开，接着便是主文：每一位顶尖文案大师对写作广告
文案之道的个人忠告，每位作者都提供了自己文案生涯中最得意的作品，全书作品超过200件。

对本书最有兴趣的，显然会是在广告界工作，或者使用报纸、杂志、海报叫卖产品的男男女女。

教授广告，或者计划与学生讨论这一主题的教师也绝对不可以错过此书，广告研究者也不可忽视此书
，他们将在纸页间惊诧面对足证广告“心理阴谋”与“思想操控”之说并不确切的明证。

牛顿曾说：“我之所以看得更远，是因为站在巨人的肩上”，拿起本书的你，如果是位年轻文案，有
什么能比阅读此书更能帮助增进你的作品的创造性与魅力呢？
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